Czy polskie miasta potrafia powstrzyma¢é reklamowy chaos?
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W Polsce problem nielegalnych reklam w przestrzeni publicznej nadal stanowi powazne wyzwanie dla
miast. Kontrole przeprowadzone przez Najwyzsza Izbg Kontroli w latach 2020-2023 ujawnity alarmujaca
skale nieprawidlowosci w zarzadzaniu powierzchnig reklamowa. Od Gdarska po Opole, az od 12% do
100% reklam umieszczanych na billboardach, szyldach, banerach czy plakatach nie posiadato
wymaganych zgdd lokalnych wtadz, co nie tylko zwigkszato chaos wizualny miast, ale rowniez
skutkowato utratg znaczacych przychodéw z tytutu optat reklamowych.

Zgodnie z raportem NIK, nielegalne reklamy nie tylko szpeca estetyke miast, ale takze stwarzaja
zagrozenie w ruchu drogowym. Pomimo wprowadzenia ustawy krajobrazowej w 2015 roku oraz
lokalnych uchwat krajobrazowych, sytuacja nie ulegta znaczacej poprawie. Przeciwnie, wskutek braku
spojnych zasad 1 wspolpracy migdzy gminami a zarzadami drég, nadzor nad przestrzenia reklamowa
okazat si¢ niewystarczajacy.

Najwigksze problemy z nielegalnymi reklamami wystgpowaty w Lodzi, ktéra jako pierwsze wojewddzkie
miasto przyjeta uchwate krajobrazowa. Jednakze nawet tam, pomimo podejmowanych dziatan, liczba
nielegalnych reklam nie zmniejszyta si¢ znaczaco. Gdansk 1 Opole, cho¢ miaty najbardziej rozwinigte
systemy regulacyjne, nadal borykaty si¢ z wysoka liczbg niezgodnych reklam kazdego roku.

Jednym z kluczowych probleméw identyfikowanych przez NIK byt brak skutecznych narzedzi
weryfikacji legalnosci reklam oraz nierzetelne gospodarowanie powierzchnig reklamowa. Kazde miasto
interpretowato przepisy inaczej, co prowadzito do chaosu i braku jasnych standardéw. Tylko Opole
prowadzito regularng inwentaryzacj¢ reklam, jednakze 1 tam nie wszystkie wyniki byly wykorzystywane
w petni do egzekwowania przepisow.

Warto zauwazyc, ze uchwaly krajobrazowe, mimo ze przyj¢te, czgsto nie bylty w petni wdrazane. £.6dz,
cho¢ jako pierwsza przyjeta taka uchwale, nie egzekwowata jej przepisow konsekwentnie, co
doprowadzito do naruszen prawa i utraty dochodéw. Analogiczne problemy wystgpowaly takze w innych
miastach, gdzie zarzadzanie reklama byto fragmentaryczne i1 nieefektywne.

NIK zalecita zmiany legislacyjne oraz poprawe koordynacji migdzy urzegdami miejskimi a zarzadami
drég w celu skutecznego zarzadzania reklama w przestrzeni publicznej. Ministerstwo Rozwoju 1
Technologii zapowiedziato juz dzialania majace na celu nowelizacj¢ ustawy o planowaniu
przestrzennym, co ma przyczyni¢ si¢ do bardziej spdjnego 1 skutecznego nadzoru nad reklamami.

Kontrole przeprowadzone przez NIK wykazaly rowniez nieprawidtowosci w naliczaniu optat za reklamy
umieszczone w pasach drogowych. Zarzady drog czesto stosowaty btedne metody wyliczania tych optat,
co skutkowato zanizeniem dochodéw budzetowych. Dodatkowo, monitorowanie i1 kontrola pasa
drogowego bylto niewystarczajace, co pozwalato na swobodne umieszczanie reklam bez wymaganych
zezwolen.

Whioski z kontroli NIK sa jednoznaczne: konieczne sa radykalne zmiany w zarzadzaniu reklamag w
przestrzeni publicznej, ktére beda oparte na spdjnych przepisach, skutecznych narzedziach kontrolnych
oraz lepszej koordynacji dzialan migdzy instytucjami odpowiedzialnymi za zarzadzanie miastami. Tylko
w ten sposOb mozna skutecznie uporac si¢ z problemem nielegalnych reklam 1 przywrocic¢ porzadek w
miejskich krajobrazach.

Peten raport NIK dostgpny w zataczniku.
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