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"Glosujemy na 100 procent" — pod takim hastem trwa samorzadowa kampania profrekwencyjna, ktdrej
celem jest zachgcenie obywateli do aktywnego udzialu w wyborach. O tym, dlaczego frekwencja
wyborcza ma znaczenie 1 jakie dziatania podejmuja samorzady, aby zmotywowaé wyborcow,
rozmawiamy z Piotrem Rzeszotarski, cztonkiem Zarzadu Zwiazku Powiatow Polskich, wicestarosta
sierpeckim.

Co sklonilo organizacje samorzadowe, w tym Zwiazek Powiatow Polskich, do zainicjowania
ogolnopolskiej kampanii profrekwencyjnej ,,Glosujemy na 100%”°? Jaka role — wedlug Pana —
powinien odgrywa¢ samorzad, zwlaszcza szczebla powiatowego, w mobilizacji obywatelskiej?

Widzimy, ze jednym z najwigkszych wyzwan dla demokracji lokalnej — i nie tylko — jest nadal dos¢ niska
frekwencja wyborcza. Dlatego zdecydowalisSmy sig, jako Zwiazek Powiatéw Polskich, wlaczy¢ w
kampanig ,,Glosujemy na 100%”, ktora nie tylko zache¢ca do udzialu w wyborach, ale pokazuje, ze
lokalna wspdlnota ma realny wpltyw na frekwencje. Samorzad, w tym powiatowy, stoi blisko ludzi 1 ma
odpowiednie narzedzia, by inspirowad, edukowac i budowaé poczucie wspétodpowiedzialnosci za
panstwo. Wierzymy, ze aktywny udziat obywateli w wyborach to fundament silnej demokracji.

Kampania opiera si¢ na mobilizacji mieszkancow oraz idei pozytywnej rywalizacji miedzy
samorzadami. Jakie znaczenie, Pana zdaniem, moze mie¢ taka forma mobilizacji dla rozwoju
lokalnej demokracji i wzmacniania zaangazowania spolecznego?

Pozytywna rywalizacja to bardzo dobry mechanizm motywacyjny. Zamiast narzuca¢ czy moralizowac,
zachgcamy do zdrowej konkurencji o frekwencje. Pokazujemy, ze mozna si¢ Scigaé nie o nagrody, ale o
cos znacznie cenniejszego — aktywnos¢ obywatelska. Takie dzialania integruja mieszkancow, angazuja
lokalne instytucje, szkoty, organizacje pozarzadowe. Dodatkowo buduja wizerunek samorzadu jako
rzeczywistego lidera wspdlnoty. Dla lokalnej demokracji to bardzo wartosciowy impuls.

Jakie reakcje samorzadow pojawily sie po inauguracji kampanii? Czy mozna juz wskazaé pierwsze
powiaty, ktore szczegélnie aktywnie wlaczyly si¢ w te inicjatywe?

Reakcje sg bardzo pozytywne. Samorzady chetnie podejmuja wyzwanie 1 traktuja kampanie jako okazje¢
do lokalnej aktywizacji. Na ten moment do akcji przytaczyto si¢ ponad 70 samorzadéw powiatow, ktore
nie tylko zadeklarowaty udzial, ale rozpoczety konkretne dziatania — od kampanii informacyjnych na
ulicach 1 w szkotach, przez wspodtprace z lokalnymi mediami, po zamieszczanie plakatow na wiatach
autobusowych, itp. Widzimy to zaangazowanie 1 to nas szczegélnie cieszy.

Czy planowane sa dodatkowe dzialania wspierajace kampanie¢ — na przyklad przygotowanie
materialéw promocyjnych, wspétpraca z lokalnymi mediami lub inicjatywy edukacyjne na
poziomie powiatow?

Tak, zdecydowanie. Do kazdego samorzadu, ktéry przytacza si¢ do akcji, przesylany jest gotowy zestaw
materiatow graficznych 1 informacyjnych, ktére moze swobodnie wykorzystywac. Chetnie wesprzemy
dziatania oddolne — jesli jaki§ powiat chce przygotowaé wlasng mini-kampanig, pomozemy ja nagtosnic.
Co wazne, wspotpracujemy ze znanymi osobami, ktdre potrafig dotrze¢ tam, gdzie tradycyjny przekaz
samorzadowy moze nie wystarczy¢. W akcji — juz teraz — wzigli udziat m.in. Robert Korzeniowski,
Michel Moran, czy Maciej Ortos.
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Za nami I tura wyboréw prezydenckich 2025, w ktorej frekwencja wyniosta ok. 67 proc. Co — Pana
zdaniem — moga jeszcze zrobi¢ samorzady, by skutecznie zmobilizowaé wieksza liczbe obywateli do
udziatu w II turze?

Przede wszystkim musimy przypominaé, ze kazdy glos ma znaczenie — szczegdlnie w II turze, ktéra
decyduje o ostatecznym wyniku. Samorzady powinny by¢ w tych dniach szczegdlnie widoczne:
prowadzi¢ dziatania informacyjne w internecie, na plakatach, w szkotach, bibliotekach, domach kultury.
Warto aktywizowac lideréw opinii — nauczycieli, dyrektoréw szkét, lokalnych spotecznikéw. Dobrym
pomystem sa, np. festyny profrekwencyjne, spotkania z mtodzieza, wspdlne zachgcanie do udziatu w
wyborach. Im wigcej lokalnych dziatan, tym wigksza szansa, ze frekwencja 1 czerwca bedzie
zdecydowanie wyzsza. Nam marzy si¢ ta blisko 100 procentowa.

Dziekuje za rozmowe.

Wiecej o akcji na stronie: https://glosujemynalOOprocent.pl/
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