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Mtodzi Polacy chca rozwija¢ wlasne pomysty biznesowe bez rezygnacji z bezpieczenstwa, jakie daje
gléwne zatrudnienie. Az 83% przedstawicieli pokolenia Z rozwaza rozpoczecie dodatkowej dziatalnosci
obok pracy — wynika z raportu eBay ,,The Future of Business Report”. W grupie badanych powyzej 30.
roku zycia taka mozliwos¢ bierze pod uwage 74% respondentow.

Przedsigbiorcze ambicje sa wysokie: 63% wszystkich badanych chce prowadzi¢ wlasny biznes, a kolejne
26% tego nie wyklucza. Jednak 43% pozostaje na etapie pomystu, 36% nigdy nie prébowato
wystartowaé, a 17% aktywnie rozwija projekt. Dla Polakow problemem nie jest wigc brak checi, lecz
zbyt ryzykowna 1 skomplikowana droga do rozpoczgcia sprzedazy.

To nie chwilowa tendencja, lecz strategiczne planowanie

Dodatkowa dziatalnos$¢ to dla mtodych osob bezpieczny sposob na sprawdzenie pomystu. Wsréd
przedstawicieli Generacji Z, ktorzy rozwazaja taka opcje, 43% planuje sprzedawac co najmniej raz w
tygodniu, 31% — co miesiac, a 13% — okazjonalnie. Pokazuje to, ze dla wielu os6b przed 30. rokiem zycia
nie jest to jedynie dorazny sposob na dorobienie, lecz przemyS$lany krok w kierunku samodzielnosci
finansowe;.

Dla Pokolenia Z wazne sa zaréwno dodatkowe dochody, wskazywane przez 36% badanych, jak 1
mozliwos¢ zachowania gtoéwnej pracy podczas testowania pomystu (24%). Jednoczesnie 39% wszystkich
respondentéw deklaruje, ze niski koszt rozpoczecia dziatalnosci bytby dla nich czynnikiem
motywujacym. Niemal co piaty badany ponizej 30. roku zycia chce sprawdzic, czy jego koncepcja moze
w przysztosci stac si¢ pelnowymiarowym biznesem (19%), a dla podobnej grupy punktem wyjscia jest
pasja (20%). DziatalnosS¢ po godzinach moze wigc faczy¢ rozwijanie zainteresowan z budowaniem
pierwszych doswiadczen przedsigbiorczych.

Przyszli przedsigbiorcy sa elastyczni w wyborze kanalow sprzedazy. W catej badanej grupie 26%
wskazuje sklep stacjonarny, po 25% model hybrydowy 1 marketplace, a 23% wtasna strong lub sklep
internetowy. Lacznie 48% respondentow jako preferowany model wskazuje sprzedaz online. Szczeg6lnie
dla mtodych os6b takie wyjscie moze by¢ wartoSciowym sposobem na przetestowanie oferty i pozyskanie
pierwszych klientéw bez budowania petnej infrastruktury na starcie.

Milodzi mysla globalnie i stawiaja na technologie

Globalny zasigg rowniez przyciaga przedsigbiorcow. 73% wszystkich badanych wie, ze marketplace’y
umozliwiaja sprzedaz na rynkach zagranicznych, a dla 72% taka mozliwos¢ zwigksza atrakcyjnosé
rozpoczegcia biznesu. Najwazniejsze korzysci dla wszystkich Polakow to dostep do szerszego grona
odbiorcow (51%) 1 dodatkowe przychody (50%). Przedstawiciele Pokolenia Z sa o 4 punkty procentowe
czesciej niz starsi badani motywowani mozliwoscia sprzedazy globalne;.

Jednoczesnie 53% respondentéw uwaza, ze sprzedaz na rynkach zagranicznych wymaga znaczacych
inwestycji lub specjalistycznej wiedzy. Mtodzi chca wigc od poczatku myslec szerzej niz lokalnie, ale
potrzebuja prostych narzedzi, ktére utatwia im przejsScie od ambicji do dziatania.

W tym procesie wazna role moze odgrywac technologia. Pokolenie Z jest o 19 punktow procentowych
czescie] niz osoby 30+ bardzo dobrze zaznajomione z AI. W calej grupie 73% respondentow uwaza, ze
sztuczna inteligencja skraca czas 1 wysilek potrzebne do rozpoczecia dziatalnosci. Al moze wigc pomoc
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poczatkujacym przedsigbiorcom sprawniej przejS¢ od pomystu do pierwszych dziatan biznesowych.
Bariery i wyzwania regulacyjne

Mimo wysokiej gotowosci do dziatania, przedstawiciele Generacji Z wskazuja konkretne bariery. Dla
39% mtodych osob przeszkoda jest brak wiedzy, od czego zaczac, a 38% obawia si¢ ryzyka finansowego.
Co istotne, 23% 0s6b z tego pokolenia wspomina takze brak czasu jako czynnik utrudniajacy rozpoczecie
dodatkowej dziatalnosci.

W szerszym kontekscie zaktadania wlasnego biznesu 33% wszystkich badanych wymienia brak
finansowania, a 23% obawg przed porazka. Wyniki wigc pokazuja, ze ograniczanie kosztow 1
upraszczanie wejscia na rynek moze pomoéc przysztym przedsigbiorcom — w tym miodszym osobom —
przejs¢ od ambicji do dziatania.

Raport eBay ,,The Future of Business Report” pokazuje, ze pokolenie Z chce rozwijac biznes etapami —
od pomystu 1 pasji, przez pierwsza sprzedaz, az po dalszy rozwdj. Mtodzi sa cyfrowo kompetentni, mysla
globalnie i chetnie testuja nowe modele dziatania, ale potrzebuja jasnej wiedzy, niskiego progu wejscia 1
narz¢dzi ograniczajacych codzienng ztozonos¢.
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