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Piata edycja corocznego raportu pt. Living Room Study przygotowanego przez RTL AdAlliance daje
bardzo interesujace wnioski. Widoczne sg znaczace rdéznice w konsumowaniu tresci wideo w Europie,
Stanach Zjednoczonych 1 Chinach. To wynik odmiennych ekosystemow medialnych, uksztattowanych
przez dekady lokalnego nadawania, dostgpnosci kanatéw oraz silnych uwarunkowan kulturowych.
Europejczycy, w tym Polacy, najregularniej ogladaja telewizjg, czyniac to gtéwnie na telewizorze,

w salonie. Dane z platform streamingowych takich jak MEGOGO potwierdzaja preferencje dotyczace
wybieranych w tym celu urzadzen.

Gdzie i na czym sie¢ oglada?

Z badania przeprowadzonego na poczatku 2026 r. przez RTL AdAlliance na grupie 15 500 respondentow
w wieku 18-64 w 15 europejskich krajach, w tym w Polsce, a takze w USA 1 Chinach, ptyng ciekawe
whnioski. Okazuje sig, ze telewizor ma w swoim domu 9 na 10 mieszkancow naszego kontynentu.
Europejczycy znacznie chetniej niz mieszkaricy Stanéw Zjednoczonych czy obywateli Pafistwa Srodka
ogladaja codziennie tresci wideo w TV. Czyni tak 64 proc. ankietowanych mieszkancow Starego
Kontynentu. Dla poréwnania, w USA kazdego dnia kontent w telewizji oglada 41 proc. uzytkownikow.
W Chinach jest to natomiast 40 proc.

- Telewizor wciqz pozostaje najpopularniejszym urzqdzeniem stuzqcym do konsumowania tresci wideo
zarowno w Europie, jak rowniez w Polsce. Przyktad MEGOGO, czyli platformy stuiqcej do oglgdania
tresci telewizyjnych online, a takze oferujqcej dostep do biblioteki VOD, pokazuje, e mimo
najmocniejszej pozycji telewizorow, inne urzqdzenia rowniez znajdujq swoich zwolennikow. To efekt
mozliwosci technologicznych, ktore oferujq aplikacje. Mozna je zainstalowac praktycznie na kazdym
urzqdzeniu i cieszyc¢ sie mozliwosciq oglgdania tresci 7 kazdego miejsca — komentuje Artur Pacuta, CEO
MEGOGO w Polsce.

Dane MEGOGO z 2025 r. potwierdzaja popularnos¢ 1 dominacj¢ telewizorow. W ub.r. tresci na tej
platformie przy uzyciu TV ogladato 44,92 proc. uzytkownikow. Sktadat si¢ na to ruch ze Smart TV
(34,58 proc.), a takze Android TV (10,15 proc.) 1 tvOS (0,19 proc.). Smartfonéw uzywata w tym celu
przeszio co 5. osoba (22,48 proc.). Uwzgledniajac dodatkowo uzytkownikow stron mobilnych, ktérzy
mogli np. ogladac tresci na smartfonie, ale nie korzystali z aplikacji, a byto ich 8,37 proc., tacznie
zyskujemy 30,85 proc. Komputer lub laptop rowniez wybieral w tym celu przeszto co piaty uzytkownik
(23,50 proc.).

Smartfon dystansuje telewizor w Stanach Zjednoczonych i Chinach

O ile w Europie telewizor wciaz pozostaje najpopularniejszym urzadzeniem, na ktorym ogladamy tresci
wideo, o tyle w Stanach Zjednoczonych i1 Chinach zostat zdystansowany przez smartfon. W USA uzywa
go codziennie w tym celu 61 proc. badanych (o 20 proc. cz¢sciej niz TV), a w Chinach az 81 proc., co
oznacza, ze jest ponad 2 razy ch¢tniej preferowanym urzadzeniem niz TV, z ktdrego korzysta
wspomniane 40 proc. ankietowanych.

Salon najpopularniejszym miejscem ogladania tresci wideo
Ankietowani w Europie na pytanie, ,,gdzie najch¢tniej ogladasz tresci wideo?” w 83 proc. przypadkow

wskazali salon, ktory dosy¢ zdecydowanie wyprzedzit sypialni¢ (46 proc.). Na kolejnych miejscach
znalazty si¢ kuchnia (18 proc.) oraz fazienka/toaleta (11 proc.)
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- Poréwnanie nawykow dotyczqcych miejsc preferowanych do oglgdania tresci wideo niosq za sobq
interesujqce wnioski. W Europie salon to nie tylko pokoj stuzqcy do rozrywki czy odpoczynku. Jest
miejscem, w ktorym ludzie doswiadczajq czegos wiecej. Blisko potowa widzow — 45 proc. jako europejska
Srednia — nadal wybiera oglqdanie 7 kims innym, zamieniajqc przebywanie przed ekranem we wspolng
chwile, a nie samotngq rutyne. Ksztattuje to zachowania — rozmowe czy wspolne przeZywanie emocji,
dajqc poczucie obecnosci — komentuje Artur Pacuta z MEGOGO Polska.

Europa wykazuje wyrazne réznice w poroOwnaniu z innymi rynkami. Preferencja dla salonu jest o 25 proc.
wyzsza niz w Stanach Zjednoczonych 1 wynosi 58 proc. Sypialnia cieszy si¢ wsrod Amerykandw prawie
identyczng popularnoscia. Kontent wideo oglada w niej 55 proc. uzytkownikow z tego kraju. Kuchnig
wybiera 19 proc, a fazienke 13 proc.

Widaé pewne podobienstwo Chinczykow do Europejczykow, jesli chodzi o konsumpcje tresci

w kontekscie salonu. Preferuje go 81 proc. mieszkancoéw Chin bioracych udziat w badaniu RTL
AdAlliance. Tuz za salonem znalazla si¢ sypialnia, ktora wskazato 71 proc. badanych. Kuchnia i toaleta
zyskaly ten sam procent, czyli 28.
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