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Prowadzenie wlasnego biznesu pozostaje jedna z najczesciej deklarowanych ambicji zawodowych w
Polsce. Z najnowszego badania ,,The Future of Business Report” wynika, ze 63 proc. respondentow
chciatoby mie¢ wlasna firme¢. Jednoczesnie wida¢ wyraznie, ze dla wielu oséb marzenie to koficzy si¢ na
etapie planowania.

Wsrdd badanych 43 proc. deklaruje, ze posiada pomyst na biznes, ale pozostaje on w sferze koncepcji. Co
wigcej, w grupie osob z pomystem az 36 proc. nigdy nie podjeto proby jego realizacji. Dane te pokazuja,
ze kluczowym wyzwaniem nie jest dzi$ brak przedsigbiorczych aspiracji, lecz przejscie od idei do
realnego dziatania.

Jedynie 17 proc. ankietowanych aktywnie rozwija swoj pomyst, a 41 proc. znajduje si¢ na etapie pracy
nad projektem. Oznacza to, ze znaczna czgS¢ potencjatu przedsigbiorczosci pozostaje w fazie
przygotowan, bez przetozenia na faktyczne uruchomienie dziatalnosci.

Motywacje silniejsze niz pasja

Analiza motywacji pokazuje pragmatyczne podejScie do wlasnego biznesu. Najczesciej wskazywanym
powodem jest che¢ zwigkszenia dochodéw (43 proc.) oraz potrzeba wolnosci 1 wigkszej autonomii (29
proc.). Dopiero na trzecim miejscu pojawia si¢ pasja (25 proc.). Wiasna firma postrzegana jest wigc
przede wszystkim jako narzedzie poprawy sytuacji finansowej i sposobu pracy, a dopiero w dalsze]
kolejnosci jako forma realizacji zainteresowan.

Roéwnoczesnie respondenci wskazuja konkretne bariery. Najczesciej wymieniany jest brak finansowania
(33 proc.), nastepnie lgk przed porazka (23 proc.) oraz brak wiedzy, jak zacza¢ (19 proc.). To wilasnie te
czynniki tworza luke migdzy deklaracja a dziataniem. Wyniki sugeruja, ze wsparcie kapitatowe oraz
praktyczne przeprowadzenie przez proces zaktadania firmy mogtyby znaczaco zwigkszy¢ liczbe nowych
przedsigwzied.

Sprzedaz bez granic i rosnaca rola zréwnowazonego rozwoju

Preferencje dotyczace modelu sprzedazy rozktadaja si¢ niemal r6wnomiernie migdzy sklep stacjonarny,
model hybrydowy, marketplace oraz wlasny sklep internetowy. Przyszli przedsigbiorcy rozwazaja wigc
rozne scenariusze 1 oczekuja elastycznych narzedzi dopasowanych do odmiennych kanatow.

Istotnym czynnikiem zwigkszajacym atrakcyjnosc¢ startu pozostaje handel migdzynarodowy. Cho¢ 73
proc. badanych ma Swiadomos¢, ze platformy marketplace umozliwiaja sprzedaz globalna, ponad potowa
uwaza ja za wymagajaca duzych inwestycji lub specjalistycznej wiedzy. Mimo to 72 proc. deklaruje, ze
mozliwos¢ sprzedazy za granica zwigkszylaby atrakcyjnosc rozpoczgcia dziatalnosci. Dostep do szerszej
grupy odbiorcéw 1 dodatkowe Zrédto dochodow sa tu kluczowymi motywatorami.

Coraz wigksze znaczenie ma réwniez zrOwnowazony rozwo0j. Az 73 proc. respondentow wskazuje, ze
bylby on waznym elementem ich dziatalnosci. W praktyce oznacza to ograniczanie odpadéw
opakowaniowych, energooszczgdna logistyke czy sprzedaz produktéw uzywanych i1 odnowionych. Dla
wielu 0s6b nie jest to juz element wizerunkowy, lecz realny sposob prowadzenia biznesu.

Pokolenia: te same marzenia, inne bariery
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Badanie pokazuje réznice pokoleniowe. Wsrdd najmtodszych wyzszy jest odsetek osob posiadajacych
pomyst na biznes oraz deklarujacych cheé prowadzenia wlasnej firmy. Jednoczesnie to wiasnie mtodsi
czesciej zatrzymuja si¢ na etapie planow — wigksza czg¢S¢ z nich nigdy nie podjeta proby uruchomienia
dziatalnosci.

Najwigksza bariera dla tej grupy jest brak wiedzy, jak zaczac. Starsi respondenci czg¢sciej wskazuja
obawy zwiazane z ryzykiem, formalno$ciami oraz kwestiami prawno-podatkowymi. Réznice widaé
rowniez w podejsciu do sprzedazy globalnej — mtodsi dostrzegaja w niej atrakcyjnos¢ 1 szans¢ rozwoju,
starsi czgsciej koncentruja si¢ na aspekcie dochodowym.

Wyniki badania prowadza do jednego wniosku: przedsigbiorczy potencjat w Polsce jest wysoki, lecz
wciaz niewykorzystany. O sukcesie nie decyduje juz wylacznie pomyst, lecz dostgp do narzedzi, wiedzy 1
wsparcia, ktore pozwola przekué koncepcje w pierwsza sprzedaz. To wlasnie ten moment — migdzy
marzeniem a realnym startem — okazuje si¢ dzis najwigkszym wyzwaniem dla przysztych
przedsigbiorcow.
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