Czy upcykling ma szanse w starciu z potega ,,fast fashion’’?
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Moda w swoim najbardziej szlachetnym wydaniu moze zaczynac si¢ tam, gdzie uzytecznos¢ tkanin i
przedmiotow pozornie dobiega konica. Tak brzmi gtdwne zalozenie idei upcyklingu, ktéra coraz Smielej
wkracza do gléwnego nurtu debaty o przysztosci przemystu tekstylnego. Zamiast trafia¢ na wysypiska,
niepotrzebne materialy moga otrzymac druga szanse dzigki ludzkiej kreatywnosci oraz zaawansowanym
umiejetnosciom rzemieslniczym. Mimo ze produkty powstajace w tym procesie charakteryzuja si¢
unikalnoscia 1 wysoka jakoscia, ich droga do masowej wyobrazni konsumentow jest petna przeszkdd, a
rynkowa dominacja taniej odziezy z Azji pozostaje niemal niewzruszona.

Dowodem na to, ze produkty wykonane z odpadéw tekstylnych moga by¢ nie tylko funkcjonalne, ale
wrecz pozadane na rynku, jest migdzynarodowa ekspozycja ,,(Re)Made in EU”, ktora po premierze w
Paryzu zostata udostepniona polskiej publicznosci. Prezentowane w przestrzeni multimedialnej projekty
stanowia manifest zréwnowazonego projektowania. Mozna tam zobaczy¢ niemal trzydziesci obiektow
stworzonych z materiatow, ktore z perspektywy tradycyjnego przemystu byty przeznaczone do
wyrzucenia.

Wsrdd najbardziej zaskakujacych eksponatéw znajduje si¢ odziez wykonana z przetworzonych
przewodow elektrycznych, splecionych misterna technika koronki klockowej. Wykorzystanie tak
nietypowych surowcOw pokazuje, ze granice mody s3 wyznaczane jedynie przez wyobrazni¢ tworcy.
Ekspozycja obejmuje rowniez kamizelki i torby wykonane z marokanskich dywanéw, kreacje z
odzyskiwanych recznikéw hotelowych, dzinsowych dywanikéw, a takze kurtki uszyte z resztek poscieli
czy niesprzedanych tekstyliow domowych. Takie podejscie udowadnia, ze odpady nie musza by¢ koricem
cyklu zycia produktu, lecz moga stac si¢ poczatkiem nowej, luksusowej opowiesci.

Zjawiskiem niezwykle intrygujacym, a zarazem niepokojacym, jest narastajacy rozdzwigk miedzy
deklarowana Swiadomoscia ekologiczng a faktycznymi decyzjami zakupowymi spoteczenistwa. Choc
statystyki wskazuja, ze poziom wiedzy na temat zagrozen klimatycznych rosnie, rzadko przeklada sig¢ to
na zmiang nawykow przy sklepowych potkach. Wspétczesny model konsumpcji charakteryzuje sig
kupowaniem coraz wigkszej 1losci ubran, ktore sa uzytkowane przez coraz krotszy czas.

Wskazuje sig, ze szerzenie mody cyrkularnej jest skutecznie blokowane przez ogromna ilos¢ tanich
produktow naptywajacych z rynkéw azjatyckich. Globalne marki oferujace odziez typu ,,ultra fast
fashion” zalewaja rynek towarami stabej jakosci, ktore niemal natychmiast po krotkim okresie
uzytkowania staja si¢ odpadem. Dla przecigtnego konsumenta zakup nowej, taniej rzeczy jest prostszy i
mniej wymagajacy niz poszukiwanie unikatowych ubran z upcyklingu czy podejmowanie trudu
samodzielnego przerabiania niepotrzebnej garderoby. Wiele os6b nie posiada rowniez odpowiednich
narz¢dzi ani umiejetnosci krawieckich, co dodatkowo cementuje dominacje gotowych, seryjnych
produktow.

Eksperci zauwazaja, ze zainteresowanie moda zrOwnowazong czgsto zamyka si¢ w pewnej bance
spotecznej. Cho¢ moda z upcyklingu pojawia si¢ na Swiatowych wybiegach, w Polsce wciaz traktowana
jest jako zjawisko niszowe. Istnieje obawa, ze dla czgsci odbiorcow ekologiczne wybory sa jedynie
sposobem na symboliczne ,,wybielenie sumienia”, a nie elementem gtebokiej zmiany stylu zycia. W
rzeczywistosci moda §wiatowa wcigz zmierza w kierunku niezrOwnowazonym, promujac szybkie
podejscie do dobr materialnych 1 nieograniczong konsumpcje.

Tymczasem przemyst modowy pozostaje drugim najbardziej szkodliwym dla srodowiska sektorem
gospodarki. Produkcja ogromnych ilosci taniej odziezy wiaze si¢ z gigantycznym zuzyciem wody oraz
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energii. Dodatkowo procesy prania, pakowania 1 transportu na ogromne odlegtosci generuja potezny Slad
weglowy. W tym kontekscie ekologia 1 wspdiczesny przemyst odziezowy wydaja si¢ podazaé¢ w zupelnie
przeciwnych kierunkach.

Jedyna droga do zmiany tej sytuacji jest promowanie kultury odpowiedzialnosci za Srodowisko wsrod
wszystkich grup spolecznych, niezaleznie od statusu majatkowego. Tekstylia stanowig obecnie
najszybciej rosnaca kategori¢ odpadow, co wymusza poszukiwanie nowych, systemowych rozwigzan.
Moda z upcyklingu wprowadza niezwykle wazny trend: taczenie kreatywnosci ze Swiadomoscia
ekologiczna.

Przysztos¢ branzy moze zaleze¢ od tego, czy konsumenci zdotaja dostrzec warto$¢ w jakosci i
unikatowosci, zamiast kierowac si¢ wytacznie niska cena. Edukacja w zakresie mody cyrkularnej oraz
promowanie rzemiosta jako alternatywy dla masowej produkcji to wyzwania, przed ktérymi stoi nie tylko
branza kreatywna, ale 1 cate spoteczenstwo. Upcykling to nie tylko technika krawiecka, to przede
wszystkim filozofia szacunku do surowca, ktory raz wytworzony, powinien stuzy¢ jak najdtuze;.
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