Media spolecznos$ciowe w Polsce - dominuja milczacy obserwatorzy
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Z najnowszych danych wynika, ze media spolecznosciowe sa nieodtagcznym elementem codziennosci dla
60% Polakow. To oznacza, ze korzysta z nich ponad trzy czwarte wszystkich uzytkownikéw internetu w
kraju. Cho¢ zasigg tych platform jest duzy, sposob ich uzytkowania znacznie si¢ r6zni — dominujg ci,
ktorzy ograniczaja si¢ do biernego Sledzenia tresci.

Najwigksza aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych wykazuja osoby mtode — przede wszystkim w
wieku od 18 do 34 lat. NajczesSciej sa to uzytkownicy internetu w przedziale wiekowym 18-24 lata, a tuz
za nimi plasuja si¢ ci w wieku 25-34 lata. Obecnos¢ na platformach spotecznosciowych zauwazalnie
maleje wraz z wiekiem — internauci po 54. roku zycia, a w szczeg6lnosci osoby powyzej 65. roku zycia,
korzystaja z nich znacznie rzadzie;j.

Analiza stylow korzystania z mediow spotecznosciowych ujawnia wyrazna dominacje postawy biernego
odbiorcy. Potowa uzytkownikow (50%) ogranicza swoja aktywnosS¢ wytacznie do przegladania i czytania
tresci zamieszczanych przez innych. Dla kolejnych 41% odbidr tresci jest podstawowa forma
uzytkowania, jednak w ich przypadku pojawiaja si¢ takze sporadyczne aktywnosci, takie jak
publikowanie postéw, komentowanie czy udostgpnianie materiatow. Tylko nieliczna grupa — zaledwie
8% respondentOw — angazuje si¢ w media spolecznoSciowe w sposdb intensywny, regularnie publikujac 1
komentujac tresci.

To zestawienie wskazuje, ze cho¢ media spotecznosciowe sa powszechnie obecne w przestrzeni cyfrowej
Polakow, to wciaz pozostaja przede wszystkim narzedziem konsumpcji informacji, a nie tworzenia
wlasnych tresci. Taki rozktad aktywnosci moze miec istotne znaczenie w kontekscie komunikacji
marketingowej, politycznej czy spotecznej, gdzie bierni odbiorcy petnia rolg najwigkszego, cho¢ mniej
widocznego, segmentu odbiorcow.

Wigcej szczegbétowych danych i analiz dotyczacych zachowan uzytkownikéw w mediach
spolecznosciowych ma si¢ pojawi¢ w zapowiedzianym, szerszym komunikacie badawczym. Wyniki te z
pewnoscia pozwola lepiej zrozumie¢ zmieniajace si¢ wzorce aktywnosci online oraz dostosowac strategie
komunikacji do réznorodnych stylow korzystania z cyfrowych platform.
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