Czy w Polsce jest za malo galerii handlowych?
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Wedtug najnowszego badania opinii publicznej przeprowadzonego przez UCE RESEARCH 1 Hybrid
Europe, Polacy nie sa zgodni co do liczby centréw handlowych w kraju. Az 46,1% ankietowanych uwaza,
ze nadal jest ich zbyt mato, podczas gdy 36,4% twierdzi, ze obecna sytuacja rynkowa wskazuje na przesyt
tego typu obiektow. Niemal jedna piata respondentdw nie potrafita jednoznacznie ocenic tej kwestii.

Eksperci zwracaja uwage, ze tak wyrazny podzial opinii wynika z indywidualnych potrzeb zakupowych 1
codziennych nawykéw Polakow. Wigkszos¢ ankietowanych koncentruje si¢ na swoim najblizszym
otoczeniu, co moze prowadzi¢ do odmiennych wnioskéw dotyczacych liczby centréw handlowych.

Cho¢ analizy wskazujg na lekki spadek ruchu 1 liczby klientow w tego typu obiektach w poréwnaniu do
poprzedniego roku, to wciaz odgrywaja one kluczowa rol¢ w zyciu konsumentéw. Spadek ten moze by¢
efektem wzrostu popularnosci zakupéw online, zmieniajacych si¢ nawykow czy coraz wigksze]
r6znorodnosci ofert handlowych poza galeriami.

Wielu ekspertéw podkresla, ze przysztosé centrow handlowych zalezy od ich zdolnosci do dostosowania
si¢ do zmieniajacych si¢ preferencji konsumentéw. Rozwdj e-commerce, potrzeba bardziej atrakcyjnych
form spedzania wolnego czasu oraz zmiany demograficzne moga wptywac na sposéb funkcjonowania
tego sektora.

Interesujacy jest rowniez fakt, ze az 17,5% respondentéw nie miato jednoznacznej opinii w tej sprawie.
Moze to wynikac z rzadszego korzystania z tego typu miejsc lub preferencji zakupow online. Dla tej
grupy centra handlowe moga by¢ miejscem bardziej okazjonalnych wizyt, stuzacych raczej rozrywce 1
spotkaniom towarzyskim niz codziennym zakupom.

Badanie jednoznacznie wskazuje, ze galerie 1 centra handlowe nadal maja silng pozycj¢ na rynku.
Eksperci zwracaja uwage, ze wciaz istnieje przestrzen na nowe inwestycje, jednak musza by¢ one dobrze
przemyslane 1 dostosowane do aktualnych potrzeb konsumentéw. Kluczowe begdzie taczenie funkcji
zakupowych z oferta rozrywkowa oraz dostosowywanie przestrzeni do nowych oczekiwan
odwiedzajacych.

Jak wynika z analizy ekspertow, przysztos¢ centrow handlowych w Polsce bedzie zaleze¢ od ich
elastycznosci 1 umiejetnosci adaptacji do dynamicznych zmian na rynku. Konsumenci wciaz cenia je jako
miejsca zakupow 1 spedzania wolnego czasu, jednak tradycyjny model funkcjonowania tych obiektow
moze wymagac ewolucji, by sprosta¢ nowym oczekiwaniom.
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