Na kawke? — zamilowanie do spotkan taczy pokolenia
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Polacy uwielbiaja wspdlng celebracje. Ponad 83% respondentow deklaruje, ze wazne jest dla nich, aby w
Swigta 1 uroczystosci rodzinne spotykac si¢ osobiscie — wynika z badania przeprowadzonego na zlecenie
Tchibo Warszawa sp. z 0.0. przez agencje SW Research. Co wigcej, co trzeci Polak nie wyobraza sobie
spotkania bez kawy. Z kolei 7 na 10 badanych ceni rozmowy migdzypokoleniowe, ktore cz¢sto sa
nieodiacznym elementem okresu Swiagtecznego. Budowanie osobistych relacji zyskuje na znaczeniu w
dobie cyfryzacji 1 wydtuzajacego si¢ czasu spedzanego w sieci.

Kawa to nie tylko aromatyczny dodatek do spotkania, ale 1 pretekst do wspolnego spedzenia chwil — bez
wzgledu na to czy jest to przerwa w pracy, kawa z przyjaciétmi czy niedzielna wizyta w rodzinnym
domu. W badaniu przeprowadzonym na zlecenie Tchibo az 68 proc. pytanych zadeklarowato, ze zawsze
lub czgsto kawa towarzyszy ich spotkaniom z bliskimi — réwniez tym, podczas ktérych do stotu zasiadaja
przedstawiciele r6znych pokolen.

Osobiscie i przy kawie

Niemal siedmiu na dziesigciu respondentéw wyrazato zainteresowanie rozmowami z reprezentantami
innych pokolen, a dla 1/4 badanych takie konwersacje byly zdecydowanie interesujace. Cho¢ w dobie
digitalizacji 1 postgpu technologicznego coraz popularniejsze wydaje si¢ by¢ zdalne utrzymywanie
kontaktow, to jednak ponad oSmiu na dziesigciu respondentow (83%) deklaruje, ze w czasach cyfryzacji
wazne jest dla nich osobiste celebrowanie Swigt 1 uroczystosci rodzinnych. Jedynie 5% badanych
twierdzi, ze ta kwestia nie jest dla nich istotna.

Takie spotkania czgsto odbywaja si¢ przy obficie zastawionym stole, na ktérym jednak nie moze w
wigkszosci przypadkow zabrakna¢ jednego elementu. Juz co trzeci Polak nie wyobraza sobie spotkania
bez kawy, a 36% respondentow deklaruje czgste spozywanie napoju z ziaren kawowca w towarzystwie.
Zaledwie 4,6% badanych stwierdzito, ze ich wspdlnej celebracji nigdy nie towarzyszy kawa.

— Polacy uwielbiajq spotyka¢ sie ,,na kawe”. Czesto spetnia ona funkcje integracyjnq, utatwiajqc
nawiqzywanie i rozwijanie relacji. Przy kawie rozmowa wydaje sie tatwiejsza i przyjemniejsza. Z badarn i
obserwacji wynika, 7e wiekszos¢ Polakow stawia na sprawdzone smaki i aromaty. Kawosze majq swoje
ulubione marki, po ktore siegajq — méwi Paulina Iwaszko, PR, CSR & Corporate Communication
Manager w Tchibo Warszawa.
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