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Blisko 80% polskich konsumentéw deklaruje kupowanie zywnosci ekologicznej, co wynika z badan
przeprowadzonych przez Stowarzyszenie Delta Partner dla Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej. Rynek
zywnosci ekologicznej w Polsce osiagnat wartos¢ okoto 2 miliardéw ztotych, stanowiac niemal 1%
catego rynku spozywczego. Pomimo rosnacego zainteresowania, wielu konsumentéw wcigz ma trudnosci
z rozpoznaniem produktow ekologicznych na sklepowych poétkach.

Wartos¢ rynku zywnosci ekologicznej w Polsce wynosi obecnie okoto 2 miliardy zlotych, a prognozy
wskazuja na dalszy wzrost. W krajach zachodnich udziat zywnosci ekologicznej w rynku spozywczym
jest znacznie wigkszy, co daje nadziej¢ na dynamiczny rozwdj tego segmentu w Polsce w ciagu
najblizszych 5-10 lat.

Wedtug badan NIQ, polscy konsumenci coraz bardziej interesuja si¢ ekologicznym stylem zycia. 35%
klientow sieci handlowych zwraca uwage na aspekty ekologiczne, a 83% osob kupujacych produkty
ekologiczne deklaruje, ze kupuje ich tyle samo lub wigcej niz przed rokiem.

Kobiety w wieku 30-39 lat, uzyskujace wyzsze dochody, sa gldwnymi odbiorcami zywnosci
ekologicznej. Waznym czynnikiem jest takze posiadanie rodziny, gdyz najwigksze kategorie bio to
jedzenie w stoiczkach dla dzieci, roslinne alternatywy nabiatu oraz jogurty.

W hiper- i supermarketach, dyskontach oraz sklepach spozywczych sprzedaz produktéw certyfikowanych
bio wynosi okoto 1 miliard ztotych. Druga potowe rynku stanowia sklepy specjalistyczne, e-commerce,
targowiska oraz sprzedaz bezposrednia od rolnikéw. W Polsce dziata ponad 700 sklepow
specjalistycznych 1 ponad 100 internetowych, oferujacych produkty bio. Wigcej niz potowe wartosci
obrotéw tych sklepow stanowig certyfikowane produkty Swieze, takie jak warzywa, owoce, migsa,
wedliny oraz pieczywo 1 wypieki.

Mimo rosnacej dostgpnosci produktow ekologicznych, wielu konsumentéw wciaz ma trudnosci z ich
rozpoznaniem na sklepowych pétkach. Czgsto ulegaja marketingowym chwytom 1 wybieraja produkty ze
wzgledu na atrakcyjne opakowania czy hasta reklamowe sugerujace ekologiczne pochodzenie.

Dostgpnos¢ produktow ekologicznych rosnie, ale wraz z tym powinna rosna¢ Swiadomos¢ konsumentow
dotyczaca ich oznaczen 1 korzysci, jakie niesie ze soba zywnos¢ ekologiczna. Znajomos¢ certyfikatow 1
ich znaczenia wciaz jest niewystarczajaca. Symbol euroliscia, zielonego prostokata z biatymi gwiazdkami
utozonymi w ksztalcie listka, jest gwarancja zgodnosci produktu z unijnymi wymogami rolnictwa
ekologicznego. Jednakze tylko 25% polskich konsumentow potrafi prawidlowo rozpozna¢ ten znak.

Najwigksze wyzwania dla rynku zywnosci ekologicznej to praca nad Swiadomoscia konsumentow i
edukacja w zakresie odrézniania zywnosci ekologicznej od konwencjonalnej. Greenwashing, czyli
marketingowe wprowadzanie w bfad konsumentéw poprzez opakowania sugerujace ekologiczng jakos¢,
rowniez stanowi problem. Edukacja konsumentéw na temat znaczenia certyfikatéw i korzysci ptynacych
z wyboru zywnosci ekologicznej moze znaczaco przyczynic si¢ do dalszego rozwoju tego rynku w
Polsce.
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