Koniec wymuszania zgody na Sledzaca reklame?
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Trybunat Sprawiedliwosci Unii Europejskiej (TSUE) wydat kluczowy wyrok w sprawie zgod
uzytkownikoéw na zbieranie danych podczas przegladania stron internetowych i przekazywanie ich
,zaufanym partnerom IAB Europe”. TSUE uznato, ze opracowany przez IAB Europe system
Transparency and Consent Framework (TCF) wykorzystywany do profilowania reklam podlega pod
przepisy RODO. TCF przetwarzal informacje o preferencjach uzytkownikow dotyczacych zgody lub jej
braku na zbieranie i przetwarzanie danych osobowych. Informacja o zgodzie byta nastgpnie kodowana 1
przekazywana specjalnym gietdom reklamowym. Z systemu korzystaja najwigksze cyfrowe korporacje,
jak Google, Amazon czy Microsoft. Teraz nie beda mogly unika¢ odpowiedzialnoSci wiazacej si¢ z
przetwarzaniem danych osobowych. TSUE uznalo, ze dane o preferencjach dotyczacych zbierania danych
same w sobie sa danymi osobowymi, poniewaz zawieraja informacje pozwalajace na zidentyfikowanie
uzytkownika za pomoca jego adresu IP.

Jak czytamy - wyrok jest wazny, poniewaz dane osobowe zbierane na potrzeby aukcji maja znaczenie dla
bezpieczenistwa obywateli UE. Dane ICCL wskazuja, ze 71 bln razy rocznie dane o Europejczykach
transmitowane sa bez odpowiednich zabezpieczen na aukcjach okreslajacych, ktora reklama wyswietli si¢
danemu uzytkownikowi. Transmisja pozwala obcym potggom (np. Rosjom i Chinom) na uzyskanie
wrazliwych danych osobowych na temat kluczowych europejskich przywodcow i personelu wojskowego
UE.

Nie wiadomo jednak, czy wyrok doprowadzi do zmiany architektury zbierania od uzytkownikéw zgod na
profilowanie. Na podstawie RODO uzytkownicy powinni wyraza¢ zgode¢ na zbieranie danych osobowych
w sposdb dobrowolny 1 Swiadomy. Obecnie internauci klikajac w ,,okienko zgody” robig to dobrowolnie,
ale trudno uznac, ze robig to Swiadomie, gdyz uzytkownikom moze by¢ nietatwo zrozumiec¢, w jaki
sposob platformy internetowe 1 brokerzy danych korzystaja z ich danych na aukcjach reklamowych.
Wyrok nie oznacza konca Sledzacej reklamy, ale moze ja ucywilizowad. Natomiast eksperci nie s
zgodni, jak to ucywilizowanie miatoby wygladaé. Jedna z propozycji jest, aby przedstawiac listg
wszystkich beneficjentéw na kolejnych etapach przetwarzania danych, tak zeby uzytkownik mogt
wybraé, jakim grupom reklamodawcoéw chce przekazywac swoje dane. Inng propozycja jest postawienie
na reklame¢ kontekstowa, ktdra jest zgodna z RODO. Z kolei przedstawiciele IAB Europe deklaruja, ze
nie wprowadza jakichkolwiek zmian na rynku reklamy internetowej, poniewaz wyrok TSUE nie
zakwestionowat legalnosci dziatan IAB.

Z raportu PIE dowiadujemy si¢ , ze wyrok TSUE nie zatrzyma reklamy Sledzacej, poniewaz na niej
opiera si¢ model biznesowy najwigkszych dostawcow ustug w internecie, jak Google czy Meta. Jak
wyliczono w raporcie, przychody tych firm z danych uzytkownikow siegaja miliardow ztotych rocznie w
samej Polsce. Natomiast wyrok TSUE jest kolejnym wyrazem niezadowolenia regulatorow (ale takze
spoleczenstwa) z obecnego modelu biznesowego, w ktérym za bezptatne ustugi cyfrowe ptacimy danymi
osobowymi.



http://www.tcpdf.org
http://www.phoca.cz/phocapdf

