Lokalne produkty coraz bardziej popularne w Polsce
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Z 2. edycji badania ,,Buy Locally Index” przygotowanego przez Grant Thornton wynika, ze Polacy na
zakupach sa lokalnymi patriotami. Wskaznik mierzacy patriotyzm konsumencki jest w Polsce prawie
dwukrotnie wyzszy niz np. w Niemczech.

Lokalne produkty maja dwie zalety: ekologiczna (krétsza droga transportu) i ekonomiczna (pieniadze do
nas wracaja w postaci wyzszych wynagrodzen, miejsc pracy czy lepszych ustug publicznych). Dlatego
przed rokiem Grant Thornton postanowito sprawdzié, jak silna jest w Polsce oraz innych gospodarkach
Unii Europejskiej sktonnos¢ do nabywania lokalnych produktow. Opracowano w tym celu autorski
miernik, tzw. Buy Locally Index, a wyniki pierwszego badania opublikowano we wrzesniu 2021 roku.

W 2022 roku ponownie przeprowadzono badanie, na bazie nowych danych makroekonomicznych z
gospodarki. Wynika z niego, ze polscy konsumenci nadal sa jednymi z najbardziej sktonnych do
patriotyzmu konsumenckiego wsrod duzych gospodarek UE. Buy Locally Index w 2022 roku wynidst w
przypadku Polski 68,1 pkt. Sposrod 10 najwigkszych gospodarek UE wyprzedza ja tylko Hiszpania.
Polacy chgtniej kupuja lokalne produkty niz kojarzeni czg¢sto z patriotyzmem gospodarczym Francuzi czy
Wiosi, a Niemcow wyprzedzaja niemal dwukrotnie.

Niestety jest tez druga strona medalu. Okazuje si¢, ze w minionym roku patriotyzm konsumencki
Polakow spada. Buy Locally Index dla Polski obnizyt si¢ o 2 pkt w poréwnaniu z poprzednia edycja
badania, a od 2010 roku (przy zachowaniu opracowanej metodologii) wynositby 86,6 pkt, czyli obnizyt
si¢ o ponad 1/5.

Wigcej informacji tutaj.



https://grantthornton.pl/wp-content/uploads/2022/08/Buy-Locally-Index-by-Grant-Thornton-RAPORT-2022.pdf
http://www.tcpdf.org
http://www.phoca.cz/phocapdf

