Czy Polacy zwracaja uwage na kraj pochodzenia produktow?
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Patriotyzm konsumencki to postawa kupujacych, ktérzy w swoich wyborach produktu badz ustugi kieruja
si¢ w istotnym stopniu informacja o kraju ich pochodzenia. Najczesciej przejawia si¢ w czgstszym
kupowaniu rodzimych produktéw, natomiast nie nalezy kojarzy¢ tego pojecia z niechgcia badz
odrzuceniem d6br importowanych.

Jak podaje PIE Polacy wykazuja silng postawe patriotyzmu konsumenckiego - wedlug badan, Polska
plasuje si¢ na 2. pozycji wsrdd duzych gospodarek UE w rankingu Buy Locally Index. Wedlug innych
danych, 9 na 10 polskich konsumentéw twierdzi, ze kraj pochodzenia produktu ma dla nich znaczenie,
natomiast 59 proc. konsumentow chetniej sigga po produkty polskie niz importowane. Na kraj
pochodzenia produktéw najwigksza uwage zwracaja osoby miode oraz kobiety, a najmniejsza uwage
zwracaja osoby powyzej 60. roku zycia

Popularnos¢ zjawiska wzrosta w ostatnich latach, co byto spowodowane m.in. zwigkszaniem
Swiadomosci spotecznej oraz zachgcaniem konsumentéw do nabywania lokalnych towaréw, m.in. przez
popularna kampanieg informacyijna ,,Kupuj Swiadomie — Produkt Polski”. Zgodnie z koncepcja
moralnosci 1 odpowiedzialnosci, kupujac rodzime produkty przyczyniamy si¢ do rozwoju gospodarki,
wzrostu poziomu zycia spoteczefistwa oraz tworzenia nowych miejsc pracy, a takze dbamy o ekologig.
Kupno rodzimych towardéw przyczynia si¢ do ochrony Srodowiska oraz naszej planety dzigki skroceniu
procesu transportowego 1 jednoczesnie ograniczeniu emisji CO2 .

COVID-19 réwniez miat swoj udzial w popularyzacji postaw patriotyzmu konsumenckiego. W Polsce w
czasie pandemii co piata osoba czg¢sciej wybierala lokalne produkty zywnosciowe, niz miato to miejsce
wczesniej, a najwigkszy wzrost w konsumpcji polskich produktéw odnotowano wsrdd artykutow
spozywczych, kosmetykow, odziezy oraz obuwia.

Jak pokazuja dane Banku Swiatowego, pomimo deklarowanego przywiazania Polakéw do rodzimych
produktow, import débr konsumpcyjnych w Polsce w ostatnich latach wzrdst 1 zmienia si¢ podobnie jak
wydatki na spozycie ostateczne. Wobec tych danych trudno méwi¢ o spadku konsumpcji doébr
importowanych 1 wzroscie konsumpcji produktow rodzimych.

Najwigkszym ograniczeniem w nabywaniu polskich produktdéw sa ich ceny, a wedtug badan to wtasnie
jakos¢ 1 cena sa najwazniejszymi czynnikami w procesie decyzyjnym konsumenta. Przez to Polacy
decyduja si¢ czgsto na tansze, importowane produkty o poréwnywalnej jakosci. Zwigkszanie
etnocentryzmu konsumenckiego jest procesem dtugofalowym. Sytuacja pandemiczna pozwolita na
zwigkszenie poziomu swiadomosci konsumentéw, natomiast realnej zmiany mozna si¢ spodziewaé wraz
z rozwojem gospodarczym Polski oraz poprawa sytuacji finansowej polskich gospodarstw domowych.

Wigcej informacji tutaj.
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