Czy Polacy chca kupowacé polskie produkty?
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W ramach kampanii spoteczne;j ,,Polskie — kupuje to!” PGE Polska Grupa Energetyczna przeprowadzita
badania, w ktorych zapytata Polakow, co wptywa na ich decyzje zakupowe. Celem badania byto
zidentyfikowanie postaw zakupowych Polakéw, a takze pozyskanie ich opinii, co nalezatoby usprawnic,
aby wybory polskich produktéw byty dla nich latwiejsze.

Wyniki badan pokazuja, ze zapewnienie konsumentom tatwej identyfikacji pochodzenia produktu w
momencie dokonywania zakupow, moze realnie wptynac na decyzje, co trafi do ich koszyka
zakupowego.

Przeprowadzone badania pokazuja, ze dla Polakéw pochodzenie produktu ma istotne znaczenie. Taka
postawe deklaruje az 80 proc. badanych, ktérzy uwazaja, ze w ten sposOb wspieraja rozwdj polskich firm
1 producentéw, zapewniajac tym samym miejsca pracy.

Wyniki badan wskazuja, ze polskie pochodzenie produktu jest rozumiane przede wszystkim przez
pryzmat tego, czy produkt jest wytwarzany w Polsce, z polskich surowcéw oraz przez firme, ktéra ma
100 proc. polski kapitat producenta. Dla 72 proc. badanych znaczenie polskiego pochodzenia produktow
jest istotne przede wszystkim w kategorii zakupow spozywczych.

Co czwarty badany prawidlowo wskazuje na poczatkowa kombinacje cyfr w kodzie kreskowym
oznaczajaca polskos¢ produktu. Niemalze co piaty (19%) nie pamigta doktadnej kombinacji, ale zna jej
znaczenie. Natomiast 35% respondentow deklaruje, ze w ogdle nie wiedziato o znaczeniu trzech
pierwszych cyfr.

Zdecydowana wigkszo$¢ badanych, przynajmniej sporadycznie, szuka informacji na temat tego, czy
produkt jest polski. Robi tak 84 proc. respondentdow. Prawie co dziesiata osoba deklaruje, ze robi to
zawsze, a co trzecia, ze robi to czgsto. Gtéwnym Zrédtem informacji o pochodzeniu produktu jest etykieta
na opakowaniu, opcjonalnie takze obecnos¢ specjalnego oznaczenia na opakowaniu lub Internet. Prawie
trzy czwarte osob, ktére wziety udziat w badaniu zwraca uwage na oznakowania produktéw, moéwiace o
polskosci produktu podczas robienia zakupow.

Blisko 90 proc. badanych zna lub widziato logo ,,Produktu Polskiego™, ponad 70 proc. wskazuje na
znajomos¢ ,,Teraz Polska”, a 28 proc. na ,,Polskie — kupuj¢ to!”.
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