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Z opublikowanego przez Polskie Badania Internetu raportu wynika, ze ponad 18 milionéw Polakow
korzysta z serwisOw spolecznosciowych. W internetowe spotecznosci zaangazowani s niemal wszyscy —
w przeciagu miesigca zaglada na nie 99 proc. internautow. Wigkszos¢ z nich zostawia w sieci swoje
prywatne dane.

Wedtug badania Megapanel PBI/Gemius w ciagu ostatnich kilku latach wyraznie wzrosto
zainteresowanie internautOw serwisami spotecznosciowymi. W styczniu 2006 roku serwisy te odwiedzato
niewiele ponad potowa internautéw (57,5 proc.). W styczniu 2011 serwis z tej kategorii odwiedzit prawie
kazdy internauta (99,3 proc.).

Rejestracja w portalach spotecznosciowych czgsto wymaga podania podstawowych danych takich jak
imig, nazwisko, e-mail. Internauci jednak czgsto zostawiaja w sieci o wiele wigcej. Jak wynika z
najnowszego sondazu PBI 86 proc. respondentdw ujawnita w internecie swoje imi¢ 1 nazwisko, 83 proc.
miejsce zamieszkania. Niewiele mniej bo 75 proc. udostgpnita w internecie takze informacje o swojej
dacie urodzenia a 68 proc. swoje zdjecie.

Jednoczesnie az 72 proc. respondentdw deklaruje ograniczenia w dostgpie do informacji publikowanych
na swoim profilu — najcze¢sciej poprzez niepodawanie nieobowigzkowych danych oraz poprzez
ograniczenie dostgpu do profilu jedynie znajomym.

Internauci sg tez ciekawi co na ich temat mozna znalez¢ w internecie. 80 proc. respondentow
przynajmniej czasem sprawdza informacje na swdj temat — najcze¢sciej poprzez wygooglowanie
informacji na swoj temat. Wedtug respondentéw kontrolowanie wizerunku w internecie utrudnia przede
wszystkim ogromna ilo$¢ witryn, for, ktére nalezatoby przejrze¢ (kolejno 63 proc. 1 47 proc.) oraz
nadmiar informacji (52 proc.). Respondenci jako utrudnienia wskazywali gtdwnie czynniki wymagajace
zaangazowania czasu i energii nie zas te zwigzane z ograniczeniami technicznymi uniemozliwiajacymi
przeprowadzenie takiej operacji.

Zapraszamy do zapoznania si¢ z raportem Polskich Badan Internetu ..Prywatnos¢ i1 wiasny wizerunek w
przestrzeni social media "

Stopka metodologiczna:
Dane w raporcie pochodzq z badania Megapanel PBl/Gemius oraz z sondazu zrealizowanego przez PBI

w marcu 2010 roku na probie 510 internautow w wieku 18-54 lata (Omnibus Online IMAS International).
Petna informacja metodologiczna znajduje sie w raporcie.
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