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"Nie daj si¢ ztowi¢" to cykliczna kampania spoteczna Zarzadu Transportu Miejskiego. Kazdego roku,
przed Swigtami Bozego Narodzenia 1 Wielkiej Nocy ZTM stara si¢ zwroci€ uwage osob korzystajacych z
komunikacji miejskiej na wigksza aktywnos¢ kieszonkowcow w przedSwiatecznym okresie.

Organizatorzy radza, by przestrzegac kilku zasad, ktore pomoga unikna¢ przykrych sytuacji - torby 1
plecaki trzymad zamknigte przed soba, nie pokazywaé zawartosci portfela ani nie nosi¢ go w
zewnetrznych kieszeniach, nosi¢ przy sobie tylko niezbedna gotowke, a wigksze kwoty umieszczaé w
réznych miejscach, by zmniejszy¢ ryzyko utraty catej kwoty, nie korzysta¢ w zattoczonych miejscach z
telefonow, tabletow ani laptopow, nie spa¢ w sSrodkach komunikacji miejskiej, a klucze do mieszkania
trzyma¢ w innym miejscu niz dokumenty, w ktorych jest zapisany adres.

Najczescie] wykorzystywane przez kieszonkowcOw sposoby to sztuczny ttok — sprawcy aranzuja ttok 1
okradaja zaréwno osoby siedzace, jak 1 prébujace wydostaé si¢ z zattoczonego miejsca; "na kosg" —
kieszonkowcy przecinaja ostrym narzedziem kieszen, torbg lub plecak, "uwaga, zlodziej" — ztodzieje
wydajac taki okrzyk licza na to, ze pasazerowie w tym momencie sprawdza, gdzie maja cenne
przedmioty, co jest cenng wskazowka dla kieszonkowcow, "na podsiad" — sprawcy okradaja pasazerow w
trakcie wsiadania 1 wysiadania z pojazdow, "na przewieszke" — kieszonkowcy wykorzystuja elementy
garderoby lub torby przewieszone przez reke, aby ukry¢ proces kradziezy.

Wsrdd kieszonkowcow panuje Scisty podziat rdl. Za kradziez odpowiedzialny jest "robotnik". Wczesniej
"tycer" obserwuje i typuje ofiary oraz powoduje sztuczny ttok lub zastania robotnika. Rola "Swiecy" jest
obserwacja i1 rozpoznawanie potencjalnych policjantow znajdujacych si¢ w rejonie kradziezy. "Konik"
przejmuje od robotnika skradzione przedmioty 1 oddala si¢ w bezpieczne miejsce.

Kampania "Nie daj si¢ ztowi¢" bgdzie prowadzona od 12 do 24 grudnia br. w Warszawie. W Punktach
Obstugi Pasazerow ZTM oraz przy wejsciach na stacje metra zostaty rozwieszone plakaty ze
wskazéwkami, jak unikna¢ kieszonkowcow. W pojazdach komunikacji miejskiej sa dostgpne ulotki-
poradniki, a na monitorach sa wySwietlane spoty.

Partnerem strategicznym kampanii jest Komenda Stoteczna Policji, pozostali partnerzy kampanii to
Miejskie Zaktady Autobusowe, Tramwaje Warszawskie, Metro Warszawskie 1 Szybka Kolej Miejska.

Zrédto: www.kampaniespoleczne.pl
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