Kodeks postepowania RODO dla mediéw?
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Zasady anonimizacji danych, archiwizacja materialdéw prasowych ze stron internetowych, ochrona
danych na nagraniach z dzie¢mi, umiar w ujawnianiu informacji, ktére moga ujawnic szczegoty
dotyczace 0s6b niepetniacych funkcji publicznych - to obszary, ktére mogtyby by¢ uregulowane w
Kodeksie postgpowania RODO dla mediow.

Media, cho¢ korzystaja z tzw. wyjatku dziennikarskiego, przewidzianego w art. 2 ustawy o ochronie
danych osobowych, nie sa catkowicie zwolnione ze stosowania przepisow ogdlnego rozporzadzenia o
ochronie danych osobowych, czyli RODO. Redakcje sa bowiem administratorami danych 1 musza
stosowaé procedury, pozwalajace chroni¢ dane osobowe 0séb, ktdre nie petnia funkcji publicznych, w
szczegoOlnosci np. dzieci, ofiar przestgpstw. Jednoczesnie pamigtac trzeba, ze zasady publikacji informacji
zawierajacych dane osobowe zawarte sa takze w prawie prasowym i cywilnym. Kodeks postgpowania
powinien zawieraé praktyczne rozwigzania, najlepiej z przyktadami, opierajace si¢ takze na orzecznictwie
sadow polskich i europejskich.

Dlatego wypracowanie wspdlnych zasad przetwarzania danych utatwitoby redakcjom, ktére
przystapityby do takiego kodeksu, stosowanie odpowiednich zabezpieczen danych zebranych w toku
przygotowywania materiatéw prasowych, okreslenie czasu przechowywania nagran i zdjec, postgpowania
z materiatami, na ktorych zarejestrowani sa nieletni czy ofiary przestgpstw.

Ustalenie zbioru zasad w postaci zatwierdzonego przez Prezesa UODO branzowego kodeksu
postgpowania pomogtoby redakcjom dokona¢ oceny, w jakich sytuacjach nalezy anonimizowac¢ dane
os0Ob 1 jak pogodzi¢ prawo do informacji z prawem do prywatnosci osob. Dzi$ redakcje stosuja bardzo
rozne rozwiazania, ktére nie zawsze gwarantuja odpowiedni poziom ochrony danych osobowych.
Tymczasem wypracowany wspdlnie standard utatwitby postgpowanie zgodne z RODO.

Temat opracowania takiego kodeksu przez branz¢ medialng pojawit si¢ w trakcie konferencji w UODO
pt. ,,Dane osobowe na antenie — standardy 1 granice ochrony”, ktéra miata miejsce 19 listopada 2025
roku. Omowiono wowczas wiele zagadnien zwigzanych z zakresem ujawnianych informacji, trudnoscia
archiwizacji danych, prawem do bycia zapomnianym, zabezpieczeniem nosnikéw danych.

Agnieszka Grzelak, zastgpczyni Prezesa UODO podkreslita wowczas, ze nie chodzi o ograniczanie
dziatalnosci mediow, ale o Swiadome korzystanie z danych osobowych.

- Urzqd Ochrony Danych Osobowych podkresla koniecznos¢ dobrania adekwatnych srodkow
bezpieczenstwa do ryzyka, jakie wystepuje w mediach. NaleZy sie np. zastanowié, czy wszystkie
informacje zawarte w przekazie sq absolutnie konieczne. W przypadku dzieci czy osob starszych — nalezy
to przemysle¢ w dwdjnasob — stwierdzita Agnieszka Grzelak.

Prezes UODO zachgca srodowiska dziennikarskie 1 medialne do podjgcia inicjatywy zmierzajacej do
opracowania branzowego kodeksu postgpowania. Zgodnie z zalozeniami RODO kodeks powinien
powstaé przy aktywnym udziale podmiotow reprezentujacych branze, ktdre najlepiej znaja praktyczne
uwarunkowania dziatalnosci redakcji. Prezes UODO moze natomiast wspierac tg inicjatywe oraz ocenic 1
zatwierdzi¢ przygotowany projekt.
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