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24-25 wrzesnia br. w Rzeszowie odbedzie si¢ 26 Kongres Profesjonalistow Public Relations. To kolejna
odstona wydarzenia, ktore od ponad ¢wieréwiecza taczy praktykéw komunikacji z naukowcami i osobami
odpowiedzialnymi za relacje z otoczeniem w mediach, biznesie i instytucjach. Tegoroczny temat
przewodni Kongresu brzmi: ,,Migdzy faktem a fatszem. O dezinformacji, weryfikacji faktow 1
odpowiedzialnosci w public relations".

Rzeszowski Kongres to jedyny w branzy PR projekt realizowany nieprzerwanie od 2001 roku, uznawany
za jedna z najwazniejszych platform wymiany wiedzy i doSwiadczen w obszarze public relations w
Polsce. Idea wydarzenia jest faczenie Swiata praktyki z dorobkiem naukowym oraz prezentowanie
aktualnych trendow, narzedzi 1 rozwigzan wykorzystywanych w komunikacji. Skalg 1 znaczenie Kongresu
najlepiej oddaja liczby. Na przestrzeni 25 lat w wydarzeniu udziat wzigto 6606 uczestnikow, wystapito
1350 prelegentéw, a program objat 66 debat 1 506 godzin wyktadéw (60 dni). Dorobek intelektualny
Kongresu to rowniez blisko 6000 stron publikacji naukowych (artykutdow, ksigzek) 1 eksperckich
opracowan (raportow z badan), ktore na trwate wpisaly si¢ w rozwdj polskiego public relations.

W temacie ,,Migdzy faktem a falszem" organizatorzy stawiaja na podejscie praktyczne: sprawdzalne
metody oceny wiarygodnosci informacji, standardy pracy na Zrédtach oraz procedury, ktére mozna
wdrozy¢ w zespotach komunikacji od zaraz. Zalezy im tez na rozmowie o odpowiedzialnosci — jak
reagowac na manipulacje 1 dezinformacjg tak, by chronié reputacj¢ i zaufanie interesariuszy — podkresla
prof. dr hab. Dariusz Tworzydto, pomystodawca 1 organizator Kongresu. Zapowiadaja si¢ dwa
intensywne dni rozmow o tym, jak odréznia¢ informacje¢ oparta na faktach od fatszu, jak pracowac na
zrodtach 1 jak projektowaé komunikacje, ktora nie bazuje na skrétach myslowych. Nad programem
pracuje Rada Programowa Kongresu w osobach: Karolina Luczak, Damian Ziaber, Jakub Zajdel 1 Dariusz
Tworzydto.

Dla branzy public relations Kongres ma znaczenie, bo tworzy wspdlny punkt odniesienia. Jest to miejsce,
w ktorym spotykaja si¢ r6zne szkoty myslenia o komunikacji, a wnioski z debat 1 badan przektadaja si¢
na standardy pracy w organizacjach. To w Rzeszowie rodzily si¢ pierwsze projekty badawcze catosciowo
opisujace branzg, to w tym miejscu promowane byty autorskie publikacje, ktore przez lata
wykorzystywane byly i sa na uczelniach wyzszych, w tym jako podrgczniki. To jedyne w Polsce
wydarzenie o tak dtugiej, nieprzerwanej historii w branzy public relations, dzigki czemu jest przestrzenia,
ktora pozwala porownywaé zmiany w branzy w perspektywie lat 1 budowac kompetencje na solidnych
podstawach.

Wigcej informacji o wydarzeniu dostgpnych jest na stronie: www.kongrespr.pl

Dziennik Warto Wiedzie¢ objat to wydarzenie patronatem medialnym.
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