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Juz po raz 24. w Rzeszowie spotkali si¢ specjaliSci branzy public relations z calego kraju. Podczas
wydarzenia, ktére miato miejsce 19 1 20 wrzesnia, poruszone zostaly zagadnienia zwigzane ze sztuczng
inteligencja, wplywem influencerow na budowanie reputacji oraz zarzadzaniem kryzysowym. Eksperci
podzielili si¢ swoja wiedza 1 doS§wiadczeniem, prezentujac najnowsze badania oraz praktyczne przyktady.
W Kongresie oraz towarzyszacej mu konferencji naukowej ,,Cyfrowe horyzonty” udziat wzigto 239
osoby.

Podczas 2 dni konferencji 43 praktykow mowito m.in o tym, jak Al zmienia sposob komunikacji z
odbiorcami — z jednej strony narzedzie to daje nam niesamowite mozliwosci, z drugiej stawia nowe
wyzwania.

— Dzieki sztucznej inteligencji moZemy precyzyjniej analizowac dane, personalizowaé komunikaty, a takze
automatyzowac rutynowe zadania. To 7 kolei umozliwia gtebsze zanurzenie w strategicznych aspektach
naszej pracy. Mimo Ze Al oferuje wiele mozliwosci, to rodzi teZ pytania dotyczqce prywatnosci danych,
etycznego wykorzystania technologii i zagrozen zwiqzanych z dezinformacjq, kluczowe jest wiec
zachowanie réownowagi miedzy innowacyjnosciq, a odpowiedzialnosciq — mowi prof. dr hab. Dariusz
Tworzydto, pomystodawca 1 organizator Kongresu.

Podczas wydarzenia eksperci zwracali takze uwage na zagrozenia wynikajace z niewlasciwego
wykorzystania sztucznej inteligencji w komunikacji. Przedstawili przyktady, w ktorych Al prowadzita do
kryzyséw wizerunkowych 1 nasilenia hejtu. Méwiono o istnieniu narzedzi stuzacych do manipulowania
emocjami odbiorcéw, co moze by¢ wykorzystywane do celowego atakowania firm, marek osobistych czy
0sOb publicznych.

Dwa dni pelne merytorycznej wiedzy

Podczas pierwszego dnia wydarzenia miaty miejsce dwie debaty. W pierwszej zorganizowanej przez
SARP, eksperci dyskutowali o tym, jak Al wptywa na media. Maciej Gajek, zastgpca redaktora
naczelnego ,,Forbes Polska”, podkreslit, ze czytelnicy nie chca dowiadywac si¢ o samej technologii Al —
oczekuja, aby dziennikarze pokazywali, jak wptywa ona na ich zycie.

Drugi dzien Kongresu byt podzielony na czgs¢ plenarna i sesj¢ naukowa, podczas ktorej 31 naukowcow z
15 polskich 1 zagranicznych osrodkéw naukowych przeprowadzita debatg posSwigcong innowacyjnym
rozwigzaniom w obszarze public relations.

XXIV Kongres Profesjonalistow Public Relations w Rzeszowie byt doskonala okazja do wymiany
wiedzy 1 dosSwiadczen migdzy specjalistami z branzy. Uczestnicy mieli mozliwos¢ zapoznania si¢ z
najnowszymi trendami i wyzwaniami, przed ktorymi staja wspoétczesni specjalisSci PR. Wydarzenie byto
okazja do dyskusji o wyzwaniach, przed ktorymi staje branza, oraz do nawigzania cennych kontaktow.

O Kongresie PR

Kongres Profesjonalistow Public Relations to ogdélnopolskie wydarzenie, taczace od ponad dwoéch dekad
srodowisko 1 ludzi zajmujacych si¢ problematyka komunikacji 1 PR. Jego organizatorem jest firma
Newsline Sp. z 0.0. Od 2001 roku Kongres stanowi miejsce spotkan przedstawicieli branzy public
relations z Polski. To wydarzenie, podczas ktérego omawiane sa wyniki badan, analiz, prezentowane sa
liczne przyktady narzedzi 1 rozwiazan komunikacyjnych.

Dziennik Warto Wiedzie¢ objat patronatem medialnym to wydarzenie.
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