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Przezywamy okres dynamicznego rozwoju technologii, w tym zwlaszcza sztucznej inteligencji.
Generowanie grafik na podstawie opisOw oraz boty prowadzace naturalne rozmowy zmieniaja procesy
komunikacyjne. Dla branzy PR to poczatek nowej ery, petnej szans, ale takze potencjalnych zagrozen 1
zrodet kryzysow wizerunkowych. Wszystkie te kwestie podejma eksperci, ktorzy zgromadza si¢ w
Rzeszowie w dniach 19 1 20 wrzesnia br. na Kongresie PR.

Podczas tegorocznego Kongresu panele dyskusyjne i prezentacje pozwola na skuteczne poszukiwanie
sposobOw na radzenie sobie z wyzwaniami, jakie niesie era Al, zmieniajace si¢ trendy komunikacyjne
oraz nowe technologie. Poruszone zostang m.in. kwestie wykorzystania nowoczesnych rozwigzan w
public relations, a takze prewencji kryzysowej w kontekscie zmian zwiazanych ze sztuczng inteligencja.

— Gwattowny rozwoj AL, w tym zwiaszcza duzych modeli jezykowych, ma ogromny wptyw na ksztatt oraz
przysztos¢ branzy PR. Stanowi ona zaréwno zagroZenie, jak i szanse dla kazdego kto zajmuje sie
budowaniem relacji i komunikowaniem — mowi dr hab. Dariusz Tworzydlo, prof. UW, pomystodawca 1
organizator Kongresu. — Z jednej strony sztuczna inteligencja moze przyspieszyc i usprawnic wiele
procesow w pracy zwiqzanej z komunikacjq, umozliwiajqc szybsze analizowanie danych, personalizacje
przekazu czy automatyzacje zadan. Z drugiej pojawiajq sie kwestie nadpodazy komunikatow, szumu
informacyjnego oraz fake newsow, ktore mogq stawac sie Zrodtem kryzysow wizerunkowych. Wtasnie
dlatego postanowilismy skupic sie miedzy innymi na tych tematach podczas tegorocznej edycji Kongresu
PR — dodaje.

Praktycy PR wobec nowych wyzwan

Temat przewodni tegorocznego Kongresu PR — ,,Sztuczna inteligencja, kryzys 1 technologie. Wyzwania
public relations” — byt czgsto wskazywany w ankiecie badawczej przez uczestnikow ubieglorocznej
edycji wydarzenia. Pokazuje to, ze eksperci public relations z wielka uwaga przygladaja si¢ rozwojowi
nowych technologii. Swiadomos¢ ich rosnacej roli réwniez w kontekscie komunikacji kryzysowej,
sktania do poszukiwania strategii 1 narze¢dzi, ktore pozwolg efektywnie reagowac na zmieniajace si¢
potrzeby odbiorcow w obszarze public relations.

— Kongres to wydarzenie, ktore nie tylko stawia na wymiar praktyczny, ale rowniez ma silne podstawy
naukowe. Ewaluacja podczas Kongresu PR to ju? tradycja. Wtasnie dlatego poszukujqc najbardziej
aktualnych tematéw, zawsze pytamy o nie uczestnikow naszego Kongresu. Dzieki temu program skupia
sie na najwazniejszych dla branzy obszarach, ale poprzez ankiete wiqczamy takze uczestnikow do
wspottworzenia wydarzenia — mowi dr Przemystaw Szuba, ekspert do spraw badan 1 analiz Exacto,
partnera Kongresu PR.

Od lat najwazniejsze wydarzenie w branzy

Kongres PR od 24 juz lat nieprzerwanie stanowi zroédto wiedzy 1 inspiracji na temat najbardziej
aktualnych wyzwan 1 probleméw komunikacyjnych. W tym roku, w dniach 19 1 20 wrzesnia eksperci
zwiazani z PR ponownie spotkaja si¢ w Rzeszowie, aby wymieniac si¢ wiedza i doSwiadczeniem. Bedzie
to niepowtarzalna okazja do zdobycia nowych umiej¢tnosci, ale takze budowania wartoSciowych relacji z
profesjonalistami z calej branzy. Wydarzenie stanowi inspirujace Srodowisko, w ktérym rozwijaja si¢
pomysty 1 rozwigzania wspoiczesnych wyzwarn komunikacyjnych.

Szczegotowe informacje na temat wydarzenia dostgpne sg na stronie: www.kongrespr.pl
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