Kongres Public Relations: od 23 lat najwazniejsze wydarzenie branzy w Polsce
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Od 23 lat niezmiennie: edukacja, dialog, a takze konstruktywny 1 merytoryczny spor. Tysiace stron
publikacji, dziesiatki badan, ekspertyz, analiz. Wiele nawigzanych kontaktéw towarzyskich i
biznesowych. Tym wiasnie jest XXIII Kongres Public Relations. Juz we wrzesniu kolejna jego odstona.

21122 wrzesnia 2023 roku w Rzeszowie odbedzie si¢ Kongres, ktdrego nikomu nie trzeba przedstawiac.
To wydarzenie na ktérym wychowato si¢ wielu praktykéw 1 naukowcow zajmujacych si¢ public relations.
Temat jego tegorocznej edycji brzmi: Marka w przestrzeni wirtualnej - interakcja, dialog, kryzys.

Zapisow do udziatu w Kongresie mozna dokona¢ na stronie:
www.kongresprofesjonalistow.pl/zgloszenia/

Panele 1 dyskusje poprowadza eksperci 1 znawcy tematow, ktdre zostang podjgte na Kongresie.
Organizacje branzowe, czyli Polskie Stowarzyszenie Public Relations oraz Stowarzyszenie Agencji
Public Relations, beda mialy w tym sw@j udzial. Kazda z organizacji przygotowuje panel, w ktorym
uczestnikami bgda doSwiadczeni praktycy z instytucji i korporacji. Kongres to miejsce dla wszystkich
zajmujacych si¢ public relations, miejsce ktore od 23 lat faczy Srodowisko. To w Rzeszowie przez dwa
dni w roku spotykajg si¢ ci, ktérzy maja wptyw na branz¢ 1 zachodzace w niej przemiany. To tutaj
podczas spotkann omawiane sa kluczowe tematy, ktore sa z nig zwiazane.

- Od lat integrujemy branze. Taki jest nasz cel. Dlatego bardzo sie ciesze i wierze w konstruktywny
dialog. Opublikowalismy juz program, dlatego zapraszam do zapoznania sie 7 nazwiskami i tematami
prelekcji na stronie www .kongrespr.pl — mowi dr hab. Dariusz Tworzydto, prof. UW, pomystodawca
Kongresu. Arkadiusz Szczepanski, Dyrektor Generalny J&S, moderator panelu o kryzysie marek
personalnych wskazuje: Silna marka osobista zwykle postrzegana jest jako kapitat firmy w obliczu
kryzysu, gorzej gdy sama pada ofiarq nieuczciwych praktyk konkurencji lub hejtu. Wtedy odium
odpowiedzialnosci za kryzys spada na niq ze zdwojongq sitq. Dyskusja o hejcie to tylko jeden z paneli,
ktore z pewnosciq pozwolq na pozyskanie szerokiej wiedzy i wymiane doswiadczen.

Organizatorem jak co roku jest wydawnictwo Newsline. Projektowi merytorycznie partneruje Wydziat
Dziennikarstwa, Informacji 1 Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego. Partnerami bgda rowniez marki,
ktore corocznie wiaczaja si¢ w projekt, zas sponsorem gtownym bedzie jak co roku PSMM Monitoring &
More. Partnerem giéwnym tegorocznej edycji projektu jest natomiast Ideo Force. Z kolei Dziennik Warto
Wiedzie¢ objat to wydarzenia patronatem medialnym.

XXIII Kongres Profesjonalistow Public Relations to ogolnopolskie wydarzenie, ktore od ponad dwoch
dekad tqczy srodowisko i ludzi zajmujqcych sie problematykq komunikacji i PR. Organizowany jest przez
firme Newsline Sp. z 0.0. Na program spotkania sktadajq sie wystqpienia plenarne, debaty i sesja
naukowa. Kongres stanowi forum dialogu, inspiracji i integracji wszystkich tych, ktorzy tworzq branze:
praktykow, naukowcow i pasjonatow. Pomystodawcq Kongresu PR jest dr hab. Dariusz Tworzydto prof.
UW, prezes zarzqdu Exacto sp. 7 o.o.
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