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W odréznieniu od wielu projektow samorzadowych zaktadajacych giéwnie opracowanie logo
promocyjnego Gmina Rawa Mazowiecka postanowita przeprowadzi¢ peten proces budowy systemu
tozsamosci marki lokalnej, ktory uwzglednial m.in. badania wizerunku gminy, analize potencjatu
rozwojowego oraz kilkanascie warsztatow z mieszkancami.

W efekcie opracowano mape potencjatu i atrakcji gminy, na bazie ktérej zbudowano system tozsamosci
marki. Zgodnie z przyjeta idea marki Gmina Rawa Mazowiecka ma by¢ miejscem przyciagajacym
roznorodnoscia wydarzen, atrakcyjnych warsztatéw 1 produktéw regionalnych. Motywem przewodnim
oferowanych ustug bedzie wielokolorowos¢, ktéra odzwierciedlona zostanie w nazwach produktow
spozywczych i rekodzielniczych, szlakow turystycznych, charakterze strojow ludowych i tematyce
spotkan. Co wazne, przyjeta nazwa marki Barwna Gmina Rawa Mazowiecka, pozwala odr6zni¢ miejsce
w Swiadomosci odbiorcow od miasta Rawa Mazowiecka.

Logo skfada si¢ z symbolu graficznego oraz nazwy marki. Symbol prezentuje przyblizony ksztatt Gminy
Rawa Mazowiecka wpisany w palete malarska. Jej kolorystyka z kolei nawiazuje do widoku terendw
rolniczych gminy z lotu ptaka, poprzecinanych kolorami terenéw uprawnych oraz Rzeki Rawki. Zar6wno
motyw palety, jak i jej kolorystyka podkreslaja réznorodnos¢.

Wraz z procesem budowy marki miejsca rownolegle prowadzone byty prace inwentaryzujace oferte
produktow lokalnych oraz wygenerowano ponad 40 nowych ofert, ktére w przysztosci beda mogty
wzbogacac atrakcyjnos¢ pobytowa oraz umozliwia komercjalizacj¢ tradycji rekodzielniczych 1
kulinarnych mieszkaincow gminy.

Gmina realizowata proces w ramach projektu "Szlakiem dziedzictwa Gminy Rawa Mazowiecka"
wspotfinansowanego przez Uni¢ Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa £.6dzkiego na lata 2014-2020.

Prace wykonano wspdlnie z grupa doradcow z firmy DOM MARKI Max von Jastrov, ktora od 20 lat
specjalizuje si¢ w zakresie komunikacji marketingowej jednostek samorzadu terytorialnego wszystkich
szczebli.
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