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PisaliSmy niedawno o r6znych sposobach organizacyjnych obstugi inwestoréw oraz o pomystach
promocyjnych Lodzi i Poznania. Tym tekstem informujemy o kampanii 16 tys. Radzionkowa koto
Katowic. ,,Nosili inwestora w lektyce, teraz sa gotowi wejsS¢ dla niego nawet do wody”. Tak ,,Puls
Biznesu” komplementuje nowa kampani¢ promocyjna terendw inwestycyjnych gminy, w ramach
projektu, na ktory samorzad pozyskat 600 tys. zt ze Slaskiego RPO.

Glownym bohaterem reklam jest burmistrz Radzionkowa Gabriel Tobor, ktory specjalnie na potrzeby
spotu uczyt si¢ kilku zdan po japonisku. Kampania jest realizowana z przymruzeniem oka. Ma tamac
stereotyp urzednika, jako sztywnego formalisty. Tematem reklamy sa sytuacje, w ktorych urzednicy
spetniaja wyszukane zachcianki wybrednego obcokrajowca. Przyktadem fanaberii inwestora sa np.:
potozenie Swiattowodu na bagnach. Gdy japonski inwestor konsultuje si¢ w ojczystym jezyku ze swoimi
partnerami, burmistrz bez zajaknigcia wiacza si¢ do rozmowy méwiac ptynna japonszczyzng. W
poprzedniej kampanii radzionkowscy samorzadowcy nosili inwestora w lektyce. Podobno dzigki niej
znalezli chetnych na nieruchomosci, ktore sprzedano za 5,5 min zt.

www.pb.pl, www.radzionkow.pl



http://www.pb.pl
http://www.radzionkow.pl
http://www.tcpdf.org
http://www.phoca.cz/phocapdf

