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Miasta przescigaja si¢ w pomystach i1 rozwigzaniach organizacyjnych dotyczacych promoc;ji ich waloréw.
Poznan, jako pierwsze miasto w Polsce, tworzy platforme trwatej wspétpracy promocyjnej pomigdzy
administracja samorzadowa a waznymi dla wizerunku miasta instytucjami zycia gospodarczego,
spotecznego, kulturalnego 1 naukowego. Dziatania Konsorcjum zainicjuje ogélnopolska kampania
promocyjna planowana na jesien 2011 r. Samorzad Lodzi otrzyma ponad 1,3 mln zt dofinansowania na
dwa projekty promujace miasto z t6dzkiego RPO w ramach konkursu na dofinansowanie projektow z
zakresu marketingu 1 promocji produktow 1 marek lokalnych (regionalnych). Ogélna warto$¢ obu
t6dzkich przedsigwzigé wynosi ponad 1,7 mln zi. Pierwszy z nich, to rozbudowa szlaku turystycznego
"£.0dZ bajkowa", ktéry ma promowac dziedzictwo filmowe f.odzi, szczeg6lnie dorobek 16dzkiej animacji.
Drugim projektem, ktory otrzymat dofinansowanie, jest Centrum Przemystow Kreatywnych.

PoznansKie partnerstwo

Do uczestnictwa w Konsorcjum Marki Poznan zapraszane sg silne i prestizowe marki zwigzane z
Metropolia Poznan poprzez siedzibe producenta, miejsce produkcji czy historyczne pochodzenie.
Dziatania samorzadu 1 cztonkéw Konsorcjum bgda opieraly si¢ na podejmowaniu wspdlnych
przedsigwzieé w obszarze promocji. Wspoélpraca bedzie miata charakter zorganizowany 1 trwaty, a
symbolizowac ja bedzie logotyp "Made in Poznan". W kolejnych latach dziatania Konsorcjum poszerza
si¢ 0 nowe obszary 1 narz¢dzia komunikacji. - Nie poprzestajemy na prezentowaniu turystycznych
walorow miasta, ale chcemy pokaza¢ Poznan przez pryzmat innowacyjnych, silnych marek, ktére bgdac
mocno zwiazane z Poznaniem, osiagnety ogélnopolski sukces. Konsorcjum to nowatorskie, kompleksowe
podejscie do zasobow miasta, majace na celu rozwijanie olbrzymiego wizerunkowego potencjatu jaki jest
z nimi zwiagzany - mowi Ryszard Grobelny, Prezydent Miasta Poznania. Konsorcjum powstaje jako
element opracowanej w 2009 Strategii Promocji Miasta Poznania. W ramach nowej strategii,
podejmowane sa inicjatywy promujace Poznan, zarowno w skali krajowej, jak 1 migdzynarodowej, m.in.
ogolnopolska Kampania Wielkie Marki, koncerty z cyklu "Poznan dla Ziemi", czy akcje "Poznan
przyciaga Najlepszych" i "Poznan za pot ceny". Za dziatania prowadzone w ramach strategii Miasto
otrzymalo m.in. nagrode Superbrands dla marki konsekwentnie budujacej wizerunek otwartej 1
nowoczesnej metropolii, a takze zostato umieszczone na liscie Bestplace 2011 tworzonej przez
Europejski Instytut Marketingu Miejsc. Najnowszym przedsigwzigciem promocyjnym Poznania jest
zrealizowany przez Xsawerego Zutawskiego film promocyjny "Kalejdoskop", nagrodzony m.in. na
prestizowym festiwalu Golden Citygate w Berlinie.

Bajkowo-filmowa i kreatywna L.6dz

Trase t6dzkiego bajkowego szlaku wyznaczaja minirzezby ze znanymi postaciami Studia Matych Form
Filmowych Se-Ma-For. Obecnie na powstajacym szlaku mozna zobaczy¢ stojacego przy ul.
Piotrkowskiej Misia Uszatka, unoszacego si¢ na grzbiecie fali pingwina Pik-Poka, ktory cieszy dzieci
przed kapieliskiem "Fala", rzezby kotow Filemona 1 Bonifacego, bohateréw opowiadan i filmow
animowanych, stojacych przed wejsSciem do 16dzkiego Muzeum Kinematografii. Na bajkowym szlaku
maja stana¢ jeszcze rzezby bohaterow serialu "Zaczarowany otowek". Swoje miniaturowe pomniki maja
mieé tez Mi§ Colargol, wrébel Cwirek oraz Piotrus i Wilk. £.6dz chee byé w Polsce prekursorem tzw.
przemysiow kreatywnych (mody, wzornictwa). Projekt "£6dZ - Centrum Przemystéw Kreatywnych" ma
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budowac marke miasta kojarzong i rozpoznawalng w caltym kraju i za granica, czemu maja stuzy¢
odpowiednie narzedzia marketingowe 1 promocyjne. Podobnie jak inne miasta m.in. Poznan miasto
targow, Wroctaw miasto spotkan, £.6dZ ma by¢ miastem tworcéw 1 wszelkich przemystow kreatywnych.
Dlatego celem autoréw projektu jest wykreowanie marki, ktéra bedzie si¢ kojarzy¢ z calym regionem
t6dzkim.

www.zmp.poznan.pl , www.rp.pl, www.uml.lodz.pl
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