Rzad i samorzad na rzecz promocji Polski za granica
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Kierunki polityki zagranicznej i priorytety dyplomacji publicznej w biezacym roku, przyktady dobrych
praktyk samorzadow w dziataniach promocyjnych, potrzeby 1 oczekiwania JST wzgledem rzadu a takze
zasady komunikacji marki Polska — to tematy konferencji zorganizowanej w resorcie spraw
wewnetrznych 1 administracji.

Konferencja pt. ,,Mechanizmy wspétpracy organow administracji rzqdowej z organami administracji
samorzqdowej na rzecz promocji Polski za granicq” odbyla si¢ 29 marca br. w siedzibie Ministerstwa
Spraw Wewnetrznych 1 Administracji. Konferencj¢ zorganizowano w ramach prac zespotu zadaniowego
ds. promocji Polski na szczeblu samorzadowym 1 obywatelskim, ktoremu przewodniczy Sebastian
Chwatek, wiceminister MSWiA. Zespol ten ma na celu stworzenie skutecznych mechanizmow
wspotpracy miedzy rzadem i innymi podmiotami w realizacji priorytetow polskiej polityki zagraniczne;.

Jan Dziedziczak, wiceminister spraw zagranicznych wyjasnial, ze w zakresie promocji Polski za granicg
istnieje koniecznos$¢ dialogu migdzy obywatelami 1 Ministerstwem Spraw Zagranicznych w kreowaniu
polityki zagranicznej. Duza rolg¢ odgrywaja tu samorzady, ktore minister zachgcat do wspétpracy z
regionalnymi osrodkami debaty migdzynarodowe;.

O priorytetach dyplomacji publicznej mowily: Joanna Stempiniska, zastgpca dyrektora Departamentu
Dyplomacji Publicznej 1 Kulturalnej MSZ oraz Katarzyna Rybka — Iwariska, naczelnik Wydziatu
Wspdtpracy Instytucjonalnej w Departamencie Strategii Polityki Zagranicznej w MSZ.

Przedstawiciele samorzadéw mieli okazje¢ do zaprezentowania prowadzonych dziatain promocyjnych.
Rafal Zigba ze Zwiazku Wojewddztw RP podkreslal, ze r6znorodnos¢ regionéw jest ich sita promocyjna.
Andrzej Porawski, dyrektor biura Zwigzku Miast Polskich opowiadatl o tym, jak wazna jest wymiana
doswiadczen w zakresie zarzadzania miastami. O tym, jaki wygladaja 1 jakie znaczenie maja euroregiony
mowil Krzysztof Soska, prezes Stowarzyszenia Gmin Polskich Euroregionu Pomerania.

Z wynikami raportu badawczego na temat ,,Wspotpraca miedzynarodowa miast polskich” uczestnikow
spotkania zapoznat prof. KUL dr hab. Marcin Szewczak. Z raportem mozna zapoznac si¢ TUTAJ.

Wynika z niego m. in., iz 89% ankietowanych samorzadéw miejskich uwaza, ze promocja miasta jest
najwazniejszym 1 waznym celem przy podejmowaniu wspotpracy migdzynarodowej. Jednoczesnie 77%
ankietowanych samorzadoéw wskazato, ze nie posiada odrebnego dokumentu strategicznego odnoszacego
si¢ do realizowanej przez nich wspotpracy miedzynarodowej. Co dos¢ istotne, 77% ankietowanych
samorzadow nie korzysta ze wsparcia Ministerstwa Spraw Zagranicznych przy realizacji wspotpracy
mig¢dzynarodowe;j. Jak podkreslat Marcin Szewczak, wynik ten wskazuje na jednq, bardzo istotng
wiasciwos¢ — praktycznie nie funkcjonuje trwata wspotpraca na linii Ministerstwo Spraw Zagranicznych
a polskie samorzqdy.

Zasady komunikacji marki Polska na podstawie praktycznych przyktadow uczestnikom spotkania
przyblizyli przedstawiciele firmy Modern Corp.
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