Krakéw obroni si¢ przed ,,chodzacymi” reklamami
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Rynek Gtéwny, uliczki dochodzace do Rynku, a takze przestrzen wokot Wawelu, to -zgodnie z uchwata
Rady Miasta Krakowa CXV/1547/10 - Park Kulturowy, objety dodatkowa ochrona. Mozliwosc¢ taka data
ustawa o ochronie zabytkéw 1 opiece nad zabytkami z 2003 roku, z ktdrej Krakow skorzystat jako
pierwszy. Obecnie w Polsce istnieje juz 12 parkow kulturowych.

Nieestetyczne reklamy sa solg w oku krakowskich architektow juz od 1990 roku, kiedy rodzic si¢ zaczat
w Polsce wolny handel. Srédmiescie Krakowa upstrzone zostato rozlicznymi szyldami nowych sklepéw,
gablotami, markizami 1 wszelkiego rodzaju reklamami. Pod tym wzgledem znawcy poréwnywali Krakéw
do bazaréw Bliskiego Wschodu. Zapobiegajace temu nowe przepisy wprowadzane przez magistrat nie
przyniosty wigkszego rezultatu.

Uliczna reklama ulegta jeszcze nasileniu. Pojawily si¢ tablice reklamowe na rusztowaniach odnawianych
domow, a takze wielkopowierzchniowe banery zakrywajace cate fasady zabytkowych kamienic. Nie
omijato to rowniez Rynku Gtéwnego, okrzyknigtego przez wtadze miasta ,,salonem Krakowa pod gotym
niebem". Turysci z catego Swiata zapraszani do tego salonu, zamiast chtonaé pigkno zabytkowe;j
architektury ogladali spowijajacy ja reklamowy zapach konsumpcji. Reklamami zastaniany byt juz
Wawel 1 Sukiennice.

W 1999 roku na rusztowaniach okalajacych remontowane wieze kosciota Mariackiego zawista reklama
Towarzystwa Ubezpieczeniowego Winterthur z kupka monet, Swinka 1 wielkim psem umieszczonymi
obok napisu: ,,Przyjaciel, ktéremu mozesz zaufa¢". Dwoje ludzi wspigto si¢ na rusztowanie, odcigto
reklame 1 wywiesito wlasny baner: ,.JJezu, ufam Tobie". Wida¢ zatem, ze natretna reklame zwalcza¢ chca
nie tylko wtadze miasta.

Ale zdarzato sig, ze wielkopowierzchniowa reklama stuzyta Krakowowi. Gdy nie byto sposobu, aby
usuna¢ walacy si¢, obskurny budynek stojacy przez dlugi czas naprzeciw nowo postawionej Galerii
Krakowskiej przy Dworcu Gloéwnym, w odleglosci zaledwie kilkunastu metréw od supernowoczesne;j
budowli, zakryto ruing wielkopowierzchniowym banerem z pigknie namalowana fasada zabytkowe;j
kamienicy.

Kilka lat temu pojawit si¢ kolejny ,,wynalazek" w branzy reklamy ulicznej - ,,zywe reklamy". Wynajety
cztowiek trzyma w reku tablice na kiju, z reklamami sklepow, restauracji, ksiggarni czy punktu sprzedazy
telefonii komorkowej. Stoi lub si¢ przechadza po ulicy, stanowigc malo estetyczny element Starego
Miasta.

Do tej pory urzednicy z Magistratu nie byli pewni, jak traktowac ,,staczy". Zlecili ekspertyze prawna,
ktora wykazata, ze ta forma reklamy jest niezgodna z uchwata o Parku Kulturowym, ktéra zakazuje
krzykliwych i szpecacych krajobraz reklam w zabytkowej czgsci Krakowa. Przywotana wyzej uchwata
RMK, wprowadzajac ,,zakaz lokalizacji, obwozenia i1 obnoszenia noSnikow reklamowych w przestrzeni
publicznej na obszarze Parku Kulturowego", wsrdd kilku wyjatkow nie wymienia reklamy ,,chodzacej".
Tak wigc ,,zywa reklama" jest zabroniona w Parku Kulturowym.

Za ztamanie zakazu groza sankcje. Ustawa mOwi, 1z kto narusza zakazy lub ograniczenia obowiazujace
na terenie parku kulturowego lub jego czg¢sci, podlega karze aresztu, ograniczenia wolnosci albo
grzywny, a dodatkowo mozna orzec przepadek narzedzi i przedmiotow, ktore stuzyty lub byty
przeznaczone do popetnienia wykroczenia, chociazby nie stanowily wlasnosci sprawcy.



http://www.tcpdf.org
http://www.phoca.cz/phocapdf

