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Mamy juz baze¢ kontaktow w mediach. Czas stworzy¢ informacj¢ prasowa.

Informacja prasowa powinna by¢ przede wszystkim ciekawa, a jej atrakcyjnos¢ koncentrowac si¢ musi w
tytule 1 leadzie lub w pierwszym zdaniu. To nadrzedna zasada wszystkich tekstow w mediach, bo wiele
badan wskazuje na to, ze czytany jest tylko poczatek tekstu.

Tytul nie moze by¢ za dlugi (maksymalnie jedna linia), ale dziennikarz z tytutu wiasnie powinien
dowiedziec€ sig, czego informacja dotyczy. Tu nie miejsce na metafory, gry jezykowe czy znaki zapytania.
Informacja prasowa to niejako suréwka, z ktorej dopiero dziennikarz moze stworzy¢ artykut.

W leadzie lub pierwszym zdaniu zamieszczamy gtowna treS¢. Wazna inicjatywa w samorzadzie, sukces
na szczeblu wojewddzkim, zmiana na waznym stanowisku, nowy budzet, rozwiazanie konkursu, sukces
na tle innych gmin - powodéw wysylania informacji prasowej jest tyle, ile ciekawych wydarzen dzieje si¢
w naszych jednostkach samorzadowych. Najistotniejsze jest, by na samym poczatku zawrzeé
maksymalnie duzo waznych 1 konkretnych tresci. Koniecznie tu powinien znalez¢ si¢ powdd, dla ktérego
sami zdecydowaliSmy si¢ wysla¢ informacjg, a zatem uznaliSmy temat za ciekawy.

A zatem, jesli to rozwigzanie konkursu na wazne stanowisko - napiszmy na samym poczatku, ze konkurs
rozstrzygniety 1 kto go wygral. W kolejnych zdaniach jest miejsce na rozwinigcie tematu 1 uzupetnienie o
informacje mniej istotne, jak - ilu byto kandydatow, kto byt organizatorem konkursu, jak toczyta si¢
walka 1 w jaki spos6b wytoniono zwycigzce.

Informacje piszemy w trzeciej osobie liczby pojedynczej, ewentualne cytaty umieszczamy w
cudzystowie. CaloS¢ powinna mie¢ nie wigcej niz 1800 znakow.

Na konicu umieszczamy podpis 1 dane kontaktowe oraz ogdlne informacje o nadawcy.
Zanim wyslemy informacj¢ prasowa przyjrzyjmy si¢ bazie kontaktow i wybierzmy tych adresatow,
ktorych nasza wysylka faktycznie zainteresuje. Nie zarzucajmy dziennikarza zbyt wieloma informacjami,

nie bgdzie miat czasu sprawdzad, czy tym razem trafiliSmy w jego target.

I pami¢tajmy, ze dziennikarze nieustannie szukaja tematow. Dobrze przygotowana informacja jest dla
nich wartoSciowym towarem, na ktérego nadmiar nigdy nie narzekaja.
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