Kontakty z mediami (cz. 1). Baza kontaktéw
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Media pelnia w dzisiejszym Swiecie wazng rolg. I cho¢ same przezywaja trudny czas (tradycyjnym
zagraza Internet, elektronicznym nieche¢¢ odbiorcéw do monetyzacji 1 przyzwyczajenie, ze w sieci
wszystko jest za darmo) to wciaz prawdziwe wydaje si¢ okreslenie: czwarta wladza.

Poniewaz nie kazda organizacja ma swojego rzecznika prasowego, proponujemy cykl porad w odcinkach
na temat udanej, efektywnej i profesjonalnej wspétpracy z mediami.

Na poczatek baza kontaktow, czyli nasz prywatny skorowidz nazwisk i telefondw. Niezwykle cenny zbior
danych kontaktowych tych, ktorzy beda z nami wspétpracowac 1 upowszechniaé to, co robimy.

W idealnym $wiecie dziennikarz sam dzwoni do nas 1 prosi o informacje na temat nowego
przedsigwzigcia, konkursu, dobrej praktyki czy akcji, jaka przeprowadzamy. Oczywiscie, tak tez si¢
zdarza. Nie tudzmy si¢ jednak, ze czgsto. Zazwyczaj sukces w postaci tekstu w gazecie czy portalu
internetowym zalezy od nas samych 1 naszej cig¢zkiej pracy.

Pierwszy krok to wybranie tych tytuléw prasowych (lub serwiséw internetowych), ktére moze
zainteresowac charakter 1 obszar naszych dziatan, ale tez, w ktérych publikacja nas usatysfakcjonuje. W
tym celu zapoznajmy si¢ z ich trescia, sposobem podawania informacji, zasi¢giem, grupa docelowa,
naktadem, sposobem dystrybucji.

Nastgpnie mamy dwie drogi. Wybierzmy artykuty, ktére zwrdca nasza uwage i zanotujmy nazwiska
autorow. Dzwonigc do redakcji mozemy sprobowac potaczyc¢ si¢ z dziennikarzem. Podczas rozmowy
zaproponujmy przestanie informacji prasowej i poproSmy o adres mailowy. Mozemy tez skorzystac ze
stopki redakcyjnej. Wazne jest dotarcie do konkretnych nazwisk, ogdlne skrzynki redakcyjne sa
przepelnione. Samodzielne sporzadzanie listy nazwisk 1 zdobywanie numeréw telefonéw czy adresow
mailowych to zmudne i nietatwe zadanie, jednak w ten spos6 budujemy naprawde wilasnag baze 1 jesteSmy
doskonale zorientowani w temacie.

Druga mozliwos¢ to skorzystanie z gotowych baz mediow, jakie oferuja firmy public relations 1 firmy
monitorujace rynek mediow. Dostep do danych moze by¢ ptatny, ale moze wymagac jedynie
zarejestrowania si¢ na stronie internetowe;j.

Jesli juz udato nam si¢ nawigzac kontakt z dziennikarzem i nasze informacje sa dla niego interesujace,
dbajmy o t¢ wspolprace. Przesytajmy cyklicznie notki prasowe, informujmy o tym, co si¢ dzieje w naszej
organizacji, a jesli relacja ta jest naprawdg dobra, sktadajmy zyczenia Swiateczne, badzmy regularnie w
kontakcie.

Pamigtajmy takze o aktualizacji bazy. W branzy medialnej wszystko szybko si¢ zmienia i nie liczmy na
to, ze raz nawiazany kontakt na pewno uda si¢ utrzymac przez lata.
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