Prof. Cwiakalski: obowiazujacy zakaz reklamy aptek jest sprzeczny z prawem europejskim
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Zadna inna dziatalnos¢ nie jest tak surowo regulowana prawnie jak dziatalno$¢ aptek i sprzedaz lekéw —
twierdzi prof. Zbigniew Cwiakalski. Na obowiazujacym od dwéch lat zakazie aptek traci nie tylko
branza, ale 1 pacjenci, ktéorym aptekarze, obawiajac si¢ konsekwencji, przestali nawet udziela¢ informacji
o tanszych zamiennikach. Ministerstwo Zdrowia pracuje nad nowelizacja ustawy refundacyjnej, ale nic
nie wskazuje na razie, zeby przepis ten zmienit si¢ w najblizszym czasie.

— Aktualnie prowadzone sq prace zmierzajqce do nowelizacji prawa farmaceutycznego, ale nie dotyczq
one art. 94, ktory witasnie jest przedmiotem sporu, czyli catkowitego zakazu reklamy aptek — powiedziat
agencji informacyjnej Newseria Biznes prof. Zbigniew Cwigkalski.

Przedstawiciele branzy farmaceutycznej 1 eksperci podkreslaja, ze na przepisie zakazujacym reklamy nie
skorzystali ani pacjenci, ani apteki, bo ceny lekow nie spadty 1 nie zwigkszyla si¢ ich dostgpnos¢. Jak
wynika z raportu firmy IMS Health — ustawa refundacyjna w czasie swojego obowigzywania (od
poczatku 2012 r.) doprowadzita do zwolnienia 15 tys. 0os6b pracujacych w przemysle farmaceutycznym, z
czego 8 tys. pracownikow zwolnity apteki.

— Problem polega na tym, Ze nie ma innego produktu czy dziatalnosci, ktore tak surowo, restrykcyjnie
bytyby traktowane, bo jezeli popatrzymy na alkohol, tyton czy gry hazardowe, to nie ma tak surowych
zakazow jak tutaj — thumaczy prof. Cwiakalski.

Podkresla, ze zakaz reklamy odebrat aptekom mozliwos¢ konkurowania na réwnych zasadach z
supermarketami, sklepami spozywczymi czy stacjami benzynowymi, bo one moga reklamowac srodki
medyczne dostgpne bez recepty, ktore posiadaja w swojej ofercie.

Jego zdaniem, na obecnych przepisach traca rowniez pacjenci, ktorzy nie moga liczy¢ na fachowa pomoc
czy informacje o lekach np. podczas zakupow w punktach sprzedazy pozaapteczne;.

— De facto ten catkowity zakaz reklamy aptek to jest zakaz konkurencji, ktory jest wygodny dla czeSci
srodowiska, ale nie jest wygodny dla konsumentow dlatego, ze oni chcq byé¢ informowani o lekach, o ich
cenach i mozliwosci tariszego ich nabycia. Przy czym od razu musze zastrzec, Ze nikt nie kwestionuje
zakazu reklamy lekow refundowanych — zaznacza.

Cwiakalski podziela opinig, ze zakaz reklamy aptek jest niezgodny z unijnym prawem. Konfederacja
Lewiatan w ubieglym tygodniu ztozyta do Komisji Europejskiej skarge w tej sprawie. Motywuje je tym,
ze przepisy ustawy refundacyjnej naruszaja m.in. zasad¢ swobody przepltywu towaréw 1 stanowig
nieusprawiedliwione ograniczenie konkurencji.

— Paristwo jest odpowiedzialne za to, Zeby ustawodawstwo krajowe byto zgodne 7 ustawodawstwem
europejskim, natomiast ten totalny zakaz jest catkowicie niezgodny z ustawodawstwem europejskim, stqd
tez dwie skargi, ktore zostatly ztoZzone do Komisji Europejskiej. KE moZe wydac zalecenia. Jezeli rzqd
polski do tych zaleceri sie nie dostosuje, to wtedy skarga trafi do Trybunatu Sprawiedliwosci UE i
Trybunat orzeknie o naruszaniu przepisow unijnych przez Polske — podkresla prof. Cwiakalski.

Z szacunkéw Lewiatana wynika, ze ok. polowy asortymentu aptek stanowia leki 1 produkty medyczne,
ktore moglyby by¢ reklamowane.
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