Zakaz reklamy aptek nie stuzy pacjentom
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Z niepokojem przyjelismy decyzje Ministerstwa Zdrowia z 16 sierpnia br. o wycofaniu z projektu zatozeri
ustawy o refundacji lekow, propozycji zmiany polegajqcej na doprecyzowaniu obowiqzujqcego obecnie
przepisu zakazujqcego reklamowania aptek i punktow aptecznych - napisali w liScie do ministra zdrowia
szefowie Konfederacji Lewiatan, Polskiej Izby Ubezpieczen, Centrum im. Adama Smitha, ZPA
PharmaNET, Federacji Pacjentow Polskich 1 Izby Gospodarczej Farmacja Polska.

Nasze zdumienie decyzja ministra zdrowia - napisali sygnatariusze listu - poglebia fakt, iz zar6wno w
pierwotnej wersji projektu zatozen (z dnia 30 kwietnia br.), jak 1 w nastgpnej (z dnia 1 sierpnia br.) resort
zdrowia konsekwentnie podtrzymywat koniecznos¢ uregulowania tej kwestii, stusznie uznajac, iz stanowi
ona barier¢ dla prowadzenia dziatalnosci gospodarczej dla przedsigbiorcow branzy apteczne;.
Niezrozumiale jest dla nas, ze bariera administracyjna, ktéra Ministerstwo Zdrowia dostrzegato jeszcze w
dniu 1 sierpnia br. na przestrzeni kilkunastu dni przestata by¢ w ten sposob postrzegana.

Wielokrotnie informowaliSmy ministra zdrowia oraz opini¢ publiczng o koniecznosci zmiany art. 94a
ustawy - Prawo farmaceutyczne, stanowiacego o generalnym zakazie reklamy aptek. Nie mozna rowniez
pomina¢ faktu, iz zakaz ten nie zostat wprowadzony przez projektodawcow ustawy i w zwiazku z tym nie
przeszedt wymaganego prawem trybu konsultacji zaré6wno spotecznych jak i migdzyresortowych.
Wprowadzony jako poprawka poselska byt wyrazem oczekiwan znikomej czgsci Srodowiska
aptekarskiego reprezentowanej przez wtadze Naczelnej Rady Aptekarskiej.

Obowiazujacy od 1 stycznia 2012 r. catkowity zakaz reklamy aptek, ktory odnosi si¢ do wszystkich
aspektow dziatalnosci aptek, ogranicza dostep do informacji, godzi w prawa pacjentow i wptywa na
zmniejszenie konkurencyjnosci aptek.

Zakaz reklamy aptek spowodowat w praktyce wylaczenie wszelkiej dziatalnosci informacyjnej aptek,
zaréwno dotyczacej lekow, jak 1 produktow innych niz refundowane (np. leki OTC, kosmetyki czy Srodki
higieny osobistej). Uniemozliwit tym samym pacjentom poréwnanie cen 1 dokonanie wyboru najtanszych
lub najlepiej dostosowanych do ich potrzeb produktéw. Brak mozliwosci reklamowania ustug aptecznych
ma rowniez wplyw na bezpieczenstwo pacjentow. Juz dzisiaj znane s wyniki analiz wskazujace na to, ze
coraz czg¢sciej np. po leki przeciwbdlowe pacjenci udaja si¢ do supermarketéw czy pobliskich sklepow,
gdzie nie ma mozliwosci skorzystania z porady farmaceuty, a leki kupowane sa 1 zazywane bez
jakiejkolwiek kontroli 1 wiedzy na ten temat.

Catkowity zakaz reklamy aptek praktycznie uniemozliwit aptekom mozliwos¢ konkurowania z innymi
podmiotami na rynku dystrybucji detalicznej, takimi jak sieci sklepéw spozywczych, kosmetycznych a
nawet stacji benzynowych, gdzie réwniez powszechnie dostgpne sa leki OTC, kosmetyki czy Srodki
spozywcze. Placowki te prowadza bowiem reklamg tych produktow, sprzedawanych takze w aptekach,
czego aptekom robi¢ nie wolno. Stanowi to przyktad dyskryminacji aptek na konkurencyjnym rynku.

Ze wzgledu na to, ze leki nierefundowane i inne produkty (suplementy diety, kosmetyki, srodki higieny)
stanowia niejednokrotnie ponad polowe¢ asortymentu apteki, uniemozliwienie konkurowania w tym
obszarze z innymi podmiotami handlujacymi tymi produktami, w znaczacy sposob wptywa na
funkcjonowanie apteki.

Zakaz reklamy aptek w obecnym ksztalcie réwniez istotnie ogranicza lub wrecz wyklucza prowadzenie w
aptekach dziatalnosci edukacyjnej, naukowej, opieki farmaceutycznej czy funkcjonowania programéw
pacjenckich.
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Doprowadzito to do sytuacji, ze za niedozwolong reklame apteki organy Wojewddzkiej Inspekcji
Farmaceutycznej uznaja praktycznie wszystkie dziatania "przyjazne" dla klienta, takie jak programy
ubezpieczen lekowych polegajace na pokrywaniu przez ubezpieczyciela czgsci optat ponoszonych przez
pacjenta za leki, a takze wszelkie programy opieki farmaceutycznej prowadzone przez apteki, ktérych
celem jest zaréwno specjalistyczna edukacja pacjentéw, jak i obnizanie kosztow terapii. Za dziatanie
naruszajace zakaz reklamy aptek uznano m.in. informacj¢ o mozliwosci ptacenia w aptece karta ptatnicza
lub kredytowa. Stoi to w jawnej sprzecznosci nie tylko z logika, ale takze z przepisami ustawy o izbach
farmaceutycznych czy przepisami konsumenckimi, na podstawie ktérych nabywcy jakichkolwiek débr
przystuguje prawo do informacji i znajomos¢ oferty apteki.

Wbrew zaktadanym przez ustawodawce celom regulacji, catkowity zakaz reklamy aptek nie stuzy wigc
ochronie zdrowia publicznego. Wrecz przeciwnie, caltkowite zakazanie reklamy aptek przy jednoczesnej
dopuszczalnosci reklamy placowek obrotu pozaaptecznego prowadzi do zwigkszenia sprzedazy
okreslonych produktéw poza kontrola os6b wykwalifikowanych, co negatywnie wplywa na zdrowie
pacjentow.

Sygnatariusze listu apeluja do ministra zdrowia o podj¢cie dziatan zmierzajacych do przywrocenia w
projekcie zatozen do projektu ustawy o zmianie ustawy o refundacji lekow, Srodkéw spozywczych
specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych i niektérych innych ustaw,
propozycji zmiany ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne, polegajacej na
doprecyzowaniu obowiazujacego przepisu zakazujacego reklamowania aptek i punktéw aptecznych oraz
ich dziatalnosci.
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