Coraz wiecej firm honoruje Ogélnopolska Karte Seniora
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Ponad 750 tys. osob powyzej 60. roku zycia korzysta obecnie z Ogélnopolskiej Karty Seniora. Program
dziata na terenie catego kraju, a kart¢ honoruje ponad 17 tys. firm i instytucji.

Do programu, prowadzonego przez Stowarzyszenie MANKO — Glos Seniora, przystgpuja podmioty z
roznych branz, ktore przygotowuja dla posiadaczy karty okreslone promocje i oferty. Wsréd uczestnikow
znajduja si¢ przede wszystkim instytucje i firmy zwiazane ze zdrowiem oraz spedzaniem wolnego czasu,
w tym przychodnie, uzdrowiska, sanatoria, gabinety rehabilitacji, baseny, kluby fitness, kawiarnie, kina 1
teatry.

Ogodlnopolska Karta Seniora jest skierowana do osob, ktore ukonczyty 60. rok zycia 1 mieszkaja w Polsce.
Jej posiadacze moga korzystac z ofert przygotowanych przez partnerow w réznych czgsciach kraju.

Jednym z elementow inicjatywy jest aktywizacja osob starszych. Seniorzy uczestnicza w jej rozwoju,
m.in. poszukujac firm 1 instytucji zainteresowanych honorowaniem karty oraz pomagajac w jej
dystrybucji wsrod innych osob po 60. roku zycia. Dzialania te obejmuja rowniez osoby mniej aktywne 1
samotne.

W ten sposéb karta petni nie tylko funkcje¢ umozliwiajaca korzystanie z promocji, ale jest rtOwniez
narz¢dziem angazowania senioroOw w dziatania kierowane do tej grupy. Dotyczy to m.in. oferty zwigzanej
ze zdrowiem, rekreacja i spedzaniem wolnego czasu.

Z perspektywy przedsigbiorstw 1 instytucji przystapienie do inicjatywy oznacza mozliwos¢ dotarcia do
szerokiej grupy posiadaczy karty. Seniorzy korzystajacy z niej poszukuja miejsc, w ktorych jest
honorowana, dlatego obecnos¢ w gronie partneréw moze wplywac na zainteresowanie oferta danego
podmiotu oraz czgstotliwos¢ korzystania z jego produktow i ustug.

Uczestnictwo moze by¢ roOwniez elementem dziatan z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.
Przygotowanie oferty skierowanej do oséb starszych moze stuzy¢ budowaniu relacji z ta grupa klientow,
a takze stanowic jeden ze sposobOw wyrdznienia si¢ na tle innych podmiotéw dziatajacych w tej same;j
branzy.

Partnerzy moga by¢ uwzgledniani w materiatach informacyjnych i promocyjnych zwiazanych z
Ogodlnopolska Karta Seniora oraz uczestniczy¢ w wydarzeniach 1 inicjatywach organizowanych w jej
ramach. Udzial w takich dziataniach moze takze sprzyja¢ nawigzywaniu nowych kontaktow 1 partnerstw
biznesowych.

Rozszerzanie sieci podmiotow honorujacych karte zwigksza jej dostgpnos¢ w réznych obszarach
codziennego zycia senioréw 1 pozwala obejmowac ofertg kolejne grupy os6b po 60. roku zycia.
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