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15 maja wystartowata kampania #TataTezCzyta, ktorej gfdbwnym celem jest zachgcenie mezczyzn, a w
szczegollnosci ojcow 1 opiekunow do czytania dzieciom. Organizatorzy: Fundacja Powszechnego
Czytania 1 Wydawnictwo Tatarak, zaplanowali szereg dzialan promocyjnych majacych na celu
popularyzacje akcji. Kampanii towarzyszy publikacja — poradnik dla rodzicéw 1 opiekundéw ,,Supermoc
ksigzek #TataTezCzyta2024” autorstwa Marii Deskur 1 Edyty Pilch, z ilustracjami Joanny Rusinek.

Patronami honorowymi kampanii sa: Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa 2.0, Bibliotek
Narodowa, Narodowe Centrum Kultury. W gronie ambasadoréw akcji znalazlo si¢ wiele znakomitych
osobistosci w tym czytajacy ojcowie i aktorki, m.in. Lukasz Dominiak, Lukasz ,Juras: Jurkowski, Kamil
Nowak, Marcin Perfunski 1 Wiestaw Nowobilski, Katarzyna Zielinska, Anna Czartoryska-Niemczycka,
Anna Dereszowska, Magda Kordaszewska, Joanna Flis. Akcj¢ wsparli r6wniez Anna 1 Robert
Lewandowscy.

Tegoroczna kampania potrwa do 23 czerwca, kiedy obchodzony jest Dzien Ojca. Czas kampanii nie jest
przypadkowy — w tym okresie przypadaja takze Dzien Mamy oraz Dzien Dziecka, ktérym czgsto
towarzysza wydarzenia skierowane do najmtodszych, z udzialem rodzicéw i opiekunéw, ktére moga stac
si¢ doskonata okazja do promocji czytania. Formuta kampanii jest catkowicie otwarta. Kazdy moze si¢
wiaczy¢. Organizatorzy zapraszaja do udziatu, a takze pobierania 1 wykorzystywania materialow
dostgpnych na stronie TataTezCzyta.pl. Bibliotekarzy, nauczycieli szkét podstawowych i przedszkoli
zachecaja do organizowania akcji #TataTezCzyta w bibliotekach.

-Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa 2.0 stawia sobie za cel miedzy innymi docieranie do rodzin 7
mocnym przekazem o wartosci czytania. Dlatego wspieramy kampanie #TataTezCzyta — jest wazne, by
ojcowie, dziadkowie czy bracia byli zaangazowani w rodzinne rytuaty , a wspolne czytanie jest
niewqtpliwie jednym z takich pozytywnych nawykow budujqcych wiezi rodzinne — komentuje profesor
Rafat Wisniewski, zastgpca dyrektora Narodowego Centrum Kultury, ktéry wziat udziat w spotkaniu
inaugurujacym kampani¢ w Warszawie.

Jak wynika z najnowszych badan czytelnictwa przeprowadzonych przez Bibliotek¢ Narodowa, panowie
siggaja po lekture zdecydowanie rzadziej niz kobiety (odpowiednio 36% 1 50%). Podobnie rozktada si¢
stosunek emocjonalny do tej czynnosci — 53% kobiet lubi lub bardzo lubi czytaé, w przypadku mezczyzn
zas odsetek ten wynosi 36%. Przygladajac si¢ blizej zwiazkowi stosunku emocjonalnego 1 praktyki, warto
odnotowacd, ze w przypadku kobiet jest on silniejszy — az 88% czytelniczek deklaruje pozytywny
stosunek do lektury, w przypadku czytelnikow odsetek ten wynosi 74%. Olbrzymia wigkszoS¢ 0sob, ktdore
widzimy na targach czy spotkaniach autorskich, to kobiety.
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