O motywacji podatnikéw przekazujacych 1 procent podatku...
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Z deklaracji Polakow na temat motywow przekazywania 1% wynika, ze osobista znajomosS¢ organizacji
lub osoby (w przypadku wptaty na subkonto) ma wigkszy wplyw na ich decyzje niz obecnos¢ organizacji
w mediach.

W 2014 roku 45% podatnikoéw zdecydowato si¢ przekazac¢ 1% podatku na rzecz organizacji pozytku
publicznego. Lacznie oddali oni ponad p6t miliarda ztotych (506,6 milionéw ztotych). Kwota ta jest o
ponad 24 miliony wyzsza niz w roku poprzednim, a wzrostowy trend utrzymuje si¢ juz od kilku lat. W
podobnym tempie, czyli z 4-5% przyrostem w skali roku, zwigksza si¢ liczba podatnikow, ktorzy
decyduja si¢ na skorzystanie z odpisu 1% podatku na rzecz OPP — w 2014 roku byto to ponad 12
milion6w 0s6b.

1%? Nie pamietam...

Kiedy w 2004 roku weszta w zycie ustawa umozliwiajaca przekazywanie 1% podatku na rzecz OPP,
srodowisko pozarzadowe miato nadziejg, ze posrednio wplynie ono na zwigkszenie wiedzy Polakow o
fundacjach i stowarzyszeniach oraz wzmocnienie relacji migdzy organizacjami a obywatelami. Wyniki
badan wskazuja jednak na to, ze realizacja tych celow pozostawia sporo do zyczenia.

Z sondazu przeprowadzonego pod koniec 2014 roku wynika, ze co dziesiaty Polak nie pamigta, czy w
ogole skorzystal z prawa do przekazania 1% podatku na rzecz OPP. 32% twierdzi, ze przekazato na tak
zwane subkonto prowadzone przez organizacj¢ pozytku publicznego w celu zbierania Srodkéw na
leczenie lub rehabilitacje osoby indywidualnej. 29% podatnikoéw deklaruje, ze przekazato 1% bez
dookreslania celu, na jaki maja by¢ wykorzystane Srodki, pozostawiajac organizacji decyzje o sposobie
dysponowania pienigdzmi. Jednak najwigksza cze¢S¢ podatnikow przekazujacych 1% (38%) przyznaje, ze
nie pamigta, czy wskazato w zeznaniu podatkowym konkretny cel (subkonto), czy tez nie.

Ponad dwie trzecie podatnikdw przekazujacych 1% (68%) nie potrafi wskaza¢ nazwy organizacji, ktorg w
ten sposOb wsparto. Taki stan rzeczy moze wynikac z popularnosci subkont. Kiedy wspieramy konkretne
osoby, a nie organizacje, szybko zapominamy, kto petnit funkcje ,,posrednika”.

Wiegksza sila bliskich relacji niz medialnych doniesien

Podatnicy zapytani o powdd odpisu na taki, a nie inny cel, najczgsciej wskazuja che¢ pomocy konkretne;j
osobie — znajomej lub poleconej przez znajomych (39%). Druga najczesciej pojawiajacg si¢ motywacja
jest osobista znajomos¢ organizacji lub jej dziataczy (14%). Stosunkowo rzadko wybor danego celu
odpisu 1% jest dokonywany pod wptywem informacji zamieszczonej w mediach — z deklaracji badanych
wynika, ze przekazem medialnym przy wyborze konkretnej organizacji lub osoby kierowato si¢ 9%
podatnikéw. Dla 7% wazne bylo wsparcie konkretnej dziedziny aktywnosci spotecznej, dlatego
poszukiwali organizacji, ktéra jest aktywna w danym obszarze.

Taki ranking motywacji sugeruje, ze duzo wazniejsze sa dla nas osobiste lub zaposredniczone przez
bliskie nam osoby relacje z organizacjami 1 dziatajacymi w nich ludzmi, a zdecydowanie mniejsza rolg
odgrywa obecnos¢ organizacji w mediach.

— Z danych dotyczqcych niewielkiego wptywu przekazow medialnych na decyzje podatnikow
przekazujqcych 1% nie nalezy wyciqgac pochopnych wnioskow — komentuje Marta Gumkowska ze
Stowarzyszenia Klon/Jawor. — Interpretujqc wyniki badania trzeba pamietad, Ze jego uczestnicy udzielali
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odpowiedzi w kilka miesiecy po zloZeniu deklaracji podatkowych, a to, czego nie pamietali, mogli
odtworzy¢ w sposob stawiajqcy ich samych w lepszym swietle, czyli prezentujqc siebie jako osoby
samodzielnie podejmujqce decyzje, a nie dziatajqce pod wptywem reklamy — dodaje. — To, co wydaje mi
sie najwazniejszym wnioskiem z badania, to waga tak zwanego ,,marketingu szeptanego”.

Ludzie potrzebujq osobistej relacji i swiadectwa potwierdzajqcego wiarygodnosc organizacji lub osoby
potrzebujqcej pomocy — zdobytego dzieki bezposrednim kontaktom lub za posrednictwem osob bliskich.

2/2


http://www.tcpdf.org
http://www.phoca.cz/phocapdf

