Pewnych rzeczy nie widaé. Kampania na rzecz niewidomych
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Wyb6ér koszuli 1 szybkie zapigcie guzikéw, mycie zgbow przed lustrem, prysznic, pozostawienie kluczy w
domu i szybkie ich znalezienie - wykonujac podstawowe codzienne czynnosci, nikt nie zastanawia si¢
nad tym, ze widzi. Spot reklamowy w ramach kampanii "Guide dogs" ("Psy przewodniki") pokazuje te
elementarne czynnosci, jakie wykonuje si¢ kazdego dnia, zwracajac uwage na pewne szczegoty.

Moze nie mie€ z tym probleméw osoba widzaca, jak zatem bedzie to wszystko wygladato z punktu
widzenia osoby niewidomej? W kampanii m¢zczyzna w drodze do pracy kupuje kawe, ptaci drobnymi i
zamyka kubek pokrywka. Nastepnie wychodzi ze sklepu i widzi, ze jego autobus odjezdza, wigc podbiega
1 zatrzymuje go. Szuka miejsca, poruszajac si¢ z kawa w reku w jadacym, trz¢sacym si¢ autobusie. Hasto
przewodnie kampanii brzmi "Seeing is easy. Help those who can’t" ("Widzenie jest proste. Pomoz tym,
ktorzy nie moga").

Tworcy spotu przedstawili problem poruszajac jego kilka aspektéw. Przede wszystkim to, w jaki spos6b
niewidomi beda funkcjonowa¢ w normalnym, codziennym zyciu, zalezy nie tylko od nich samych, psa
przewodnika, ale takze od matlej spotecznosci czy od Swiadomosci otoczenia. Pies przewodnik nie
wystarczy, jesli w spoteczenstwie nie ma Swiadomosci 1 zrozumienia dla tego zjawiska. Zdarza si¢
bowiem, ze osoba z psem przewodnikiem nie moze wejs¢ do restauracji czy innych miejsc publicznych.
Te psy sa najwazniejszymi towarzyszami w zyciu kazdego niewidomego, dlatego wszyscy, ktorzy wyraza
che¢ moga wesprze¢ finansowo organizacje odpowiedzialne za odpowiednie przygotowanie zwierzakOw
do petnienia tak istotnej roli.
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