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To co$ wigcej niz zwykty biznes. Najwazniejszy nie jest zysk, a pomoc osobom w trudnej sytuacji
zyciowej. Ile tak naprawde wiemy o przedsigbiorczosci spotecznej? Z czym nam si¢ ona kojarzy?
Wiasnie ruszyta kampania promujaca tego typu dziatalnos¢. Projekt realizuje Fundacja Inicjatyw
Spoteczno-Ekonomicznych (FISE) razem z agencja Lubig to.

W 2005 roku w Krakowie powstal Pensjonat ,,U Pana Cogito", ktory zatrudnia osoby cierpiace na
chorobg psychiczna. Placowka zajmuje si¢ gtdwnie obstuga ruchu turystycznego oraz Swiadczy ustugi
cateringowe. Pensjonat zostat finalista trzeciej edycji Konkursu na Najlepsze Przedsigbiorstwo Spoteczne
Roku. Jest to przyktad miejsca, ktére przyczynito si¢ do poprawy jakosci zycia osob dotknigtych chorobag
psychiczna. Pensjonat jest firmg spoleczna rozpoznawana w calej Polsce. Jednak spora czgsS¢ tego typu
przedsigbiorstw nie jest tak dobrze znana. Pomoc w zdobyciu nowych klientéw czgsto okazuje si¢
konieczna, dlatego Fundacja Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych prowadzi kampani¢ promujaca
przedsigbiorczos¢ spoteczng w Polsce.

Film edukacyjny i zaangazowanie znanych firm

Czym jest przedsigbiorczos¢ spoteczna? Na to pytanie chcg odpowiedzie¢ organizatorzy kampanii. W
tym celu zostanie opracowany film edukacyjny, ktory bedzie dostgpny w internecie. W prosty sposob
wytlumacza: czym jest przedsigbiorstwo spoteczne 1 dlaczego warto wspoétpracowaé z takim podmiotem.
Akcja bedzie prowadzona rowniez w mediach regionalnych miast, gdzie dziataja bohaterowie kampanii
spotecznej, tj.: Cieszyn, Konin, Poznan oraz Warszawa. W kampani¢ zaangazowane sa Fundacja
Rozwoju Przedsigbiorczosci "Byé Razem" z Cieszyna, Stowarzyszenie Niepetnosprawni dla Srodowiska
EKON, Spétdzielnia Socjalna "Otwarci" z Konina oraz znane marki takie jak: Carrefour, PwC czy Raben.
Publikacje bgda miaty forme¢ podzigkowania dla przedsigbiorstw spotecznych za dobrze wykonane
zlecenie. Ponadto do wybranych firm zostanie wystany folder 3D przygotowany przez Wielobranzowa
Spotdzielni¢ Socjalng ,,PANATO" z Wroctawia. W materiatach reklamowych publikowanych na
Facebooku w ramach kampanii wykorzystane zostang zdjecia fotograféw: Aleksandra Prugara, Marty
Pruskiej, Mikotaja Grynberga, Lukasza Sokota 1 Wojciecha Jargity.

Wszystko w jednym miejscu

Kampania opiera si¢ przede wszystkim na promocji strony internetowej www.wybieram.es. Portal jest
baza najlepszych przyktadow przedsigbiorstw spotecznych w Polsce. Obecnie znajduje si¢ ich tam blisko
sto, jednak ta liczba stale rosnie. — Strona jest propozycja dla rodzicow szukajacych przedszkola dla
swoich dzieci, 0osob chcacych wyremontowa¢ dom lub zorganizowac catering na przyjecie. Chcemy zeby
trafita do Swiadomosci zar6wno zwyklego klienta, wielkich firm, jak 1 administracji publicznej —
ttumaczy Julia Koczanowicz-Chondzynska z Fundacji Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych.

Nad przebiegiem oraz realizacja dziatan czuwa agencja Lubig to — Social media agency. Kampania
potrwa do korica listopada br.
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