Reklama w pasie drogowym
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Skoro zakaz umieszczania reklam w pasie drogowym jest zasada (art. 39 ust. 1), a odstapienie od tego
zakazu wyjatkiem (art. 39 ust. 3), to nalezy uznac, ze to wnioskodawca powinien przedstawi¢ argumenty 1
dowody na to, ze zamieszczenie reklam na obszarze sasiadujacym ze skrzyzowaniem nie spowoduje w
konkretnych okolicznosciach zagrozenia dla bezpieczenstwa ruchu drogowego. Ponadto wnioskodawca
winien wykazaé, ze zamieszczenie reklamy jest "szczegdlnie uzasadnionym przypadkiem". Wyrok NSA z
31 lipca 2013 r. sygn. II GSK 749/12.

Przyjecie takiego stanowiska w zadnym wypadku nie narusza zasady prawdy obiektywnej wyrazone;j
przez art. 7 k.p.a. Organ prowadzacy postgpowanie jest nig zwigzany, choc zakres jej zastosowania
zdeterminowany jest rozktadem ci¢zaru dowodu, ktéry wynika z przepisdéw prawa materialnego
stosowanych w analizowanym post¢powaniu. Zasada ta realizowana jest wigc w nim przede wszystkim
przez dokladnag analiz¢ i oceng dowodow przedstawionych przez strong na poparcie zgtaszanego przez nig
zadania. Powinny one znaleZ¢ odzwierciedlenie w uzasadnieniu decyzji zarzadcy drogi. W tym zakresie
organ moze takze przeprowadzi¢ z urz¢du okreslone dowody, ktére postuza weryfikacji materiatu
przedstawionego przez wnioskodawce, np. z opinii bieglego. Nie ma jednak co do zasady takiego
obowiazku.
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