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Stuchanie muzyki jest jednym z najczestszych sposobéw kontaktu ze sztuka. Stuchamy jej
niemal wszyscy: tylko 3% badanych deklaruje, ze nigdy nie stucha muzyki dla przyjemnosci.
W tym komunikacie przygladamy sie blizej muzycznym praktykom Polakéw - zaréwno
stuchaniu, jak i wykonywaniu muzyki. Zastanawiamy sie tez, co wtasciwie oznacza
powszechno$¢ tej formy kontaktu ze sztuka.

GEOWNE WNIOSKI

¢ Niemal wszyscy badani deklarujg, ze regularnie stuchajg muzyki dla przyjemnosci. Wiekszos¢
czasem uczeszcza na koncerty oraz odbiera tresci zwigzane z muzyka. Mniej wiecej jedna
trzecia badanych korzysta ze streamingu, kupuje muzyke oraz dzieli sie nig z innymi. Tylko
jedna szdsta aktywnie tworzy muzyke.

¢ Wiekszos¢ aktywnosci muzycznych jest powigzana z wiekiem (mtodsi czesSciej sie w nie
angazuja) oraz poziomem wyksztatcenia (wyzsze wyksztatcenie jest powigzane z czestszg
aktywnoscig muzycznag).

¢ Muzyka towarzyszy badanym gtéwnie podczas obowigzkéw domowych, podrézy
i odpoczynku, a jej gtdwnym celem jest relaks i poprawienie nastroju.

¢ Segmentacja stuchaczy muzyki, ktérg przygotowali$my, pokazuje, ze mniej wiecej potowa
stuchaczy to osoby niewielkim stopniu zainteresowane muzyka. Z kolei jedna piata
respondentéw to osoby, dla ktérych muzyka jest bardzo wazna i towarzyszy im w niemal
kazdej sytuaciji.

INFORMACJE O BADANIU

Badanie zrealizowane zostato na zlecenie Narodowego Centrum Kultury przez firme

Opinia24 w dniach od 17 do 30 pazdziernika 2023 roku metodg CATI (wywiady telefoniczne
wspomagane komputerowo) na reprezentatywnej probie 1000 dorostych Polakéw. Préba miata
charakter losowo-kwotowy i jest reprezentatywna ze wzgledu na: wojewddztwo, pteé, wiek

(w przedziatach: 18-24 lata; 25-34 lata; 35-44 lata; 45-54 lata; 55-64 lata; 65 i wiecej lat),
wielkos$¢ miejscowosci zamieszkania (w przedziatach: wies; miasta do 20 tys. mieszkancow;
miasta 20 tys. - 49 999 mieszkancow; miasta 50 tys. - 99 999 mieszkancodw; miasta 100 tys.

- 199 999 mieszkancéw; miasta 200 tys. - 499 999 mieszkancow; miasta 500 tys. lub wiecej
mieszkancow), wyksztatcenie (w przedziatach: podstawowe lub niepetne podstawowe;
zasadnicze zawodowe; Srednie (liceum, technikum); wyzsze, studia podyplomowe, doktorat).
Ze wzgledu na rozbieznosci miedzy zaktadanymi i uzyskanymi liczebnosciami wedtug wieku

i wyksztatcenia zastosowano wagi poststratyfikacyjne. Zrédtem zatozonych kwot i danych do
wazenia byty dane Gtéwnego Urzedu Statystycznego publikowane w Banku Danych Lokalnych.

AKTYWNOSCI MUZYCZNE

Muzyka jest czescig zycia prawie wszystkich Polakéw. Az 80% badanych deklaruje, ze stucha jej
dla przyjemnosci co najmniej raz w tygodniu, a kolejne 13% co najmniej raz w miesigcu. Tylko
niewielka grupa siega po muzyke rzadziej.



Niektorzy angazuja sie takze w inne aktywnosci muzyczne, ale nie sg one tak powszechne.

39% respondentéw przynajmniej raz w miesigcu oglada materiaty wideo dotyczace muzyki,

a podobna liczba (37%) czyta o muzyce w internecie czy prasie. Do$¢ znaczaca jest takze grupa
uczestnikow koncertow: 63% badanych chodzi na nie przynajmniej raz do roku, cho¢ wiekszos¢
(42% ogobtu) nie czesciej niz raz na pot roku. Niektére muzyczne aktywnosci, jak streaming czy
dzielenie sie utworami, sg domeng mniejszej grupy osdb, ale ci, ktérzy sie w nie angazuja, robig
to czesto. Kupowanie muzyki, czy to na ptytach, czy w formie cyfrowej (nie uwzgledniajac
streamingu) jest rzadkie, a ci, ktérzy to robia, nie czynig tego regularnie.

Mniej wiecej co czwarty badany (27%) aktywnie tworzy muzyke: grajac na instrumencie lub
Spiewajac, w grupie lub indywidualnie, co najmniej raz w roku. 14% robi to co najmniej raz
w tygodniu.

Prawie wszyscy Polacy stuchajg muzyki, wiekszos$¢ bywa tez na koncertach i interesuje sie materiatami
dotyczacymi muzyki
Odsetki respondentéw deklarujgcych, ze...

2%

2% 3%

stuchaja muzyki dla przyjemnosci 80% 13%

ogladaja filmy, programy poswiecone muzyce w TV lub

w Internecie 17% 22% 11% 23% 28%
0%
uczestnicza w réznego rodzaju wydarzeniach | o o o
muzycznych (koncertach, festiwalach itp.) 4% 16% 42% 37%
czytajg o muzyce w prasie albo Internecie 15% 23% 0y 14% 39%
wymieniaja sie z kim$ muzyl;arz(zg;éc;iaer}liil?gas 9%  14% 7%bLH 62%
0% — 4%
kupuja ptyty, pliki z muzyka 8% 23% 65%
korzystajg z ptatnych serwiséw z muzyka cyfrowa o o o
(np. Spotify, Tidal) 22% - 68%
2%
muzykuja (graja na |nstrumentiaanc(;1;\/svri)éiv;/lz::2 12% 5% 3 76%
3% 2%
muzykuja (graja na instrumentach, $piewajg) w grupie W 86%
[l Raz w tygodniu lub czesciej B Co najmniej raz w miesigcu B Co najmniej raz na kwartat

Co najmniej raz w roku Nigdy / w ogéle

Zrodto: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, préba reprezentatywna dorostych Polakéw, N = 1000. Pytanie brzmiato:
,Jak czesto...?”. Dostepne odpowiedzi: Raz w tygodniu lub czesciej; Kilka razy w miesigcu; Raz w miesigcu; Raz na 2-3 miesiace; Raz

na poét roku; Rzadziej niz raz na p6t roku; Nigdy / w ogole.



Praktyki muzyczne powigzane sg z wiekiem i wyksztatceniem badanych®. Mtodsi badani
relatywnie czesciej niz starsi podejmujg niemal wszystkie aktywnosci, o ktére pytalismy.
Réznice te sg szczegdlnie wyrazne w przypadku korzystania z serwiséw streamingowych

i dzielenia sie muzyka. Z serwiséw streamingowych co najmniej raz w tygodniu korzysta
57% respondentéw ponizej 24 roku zycia i 49% badanych w wieku 25-34 lata, a jedynie 7%
0sO0b w wieku 55-64 lata i tylko 2% najstarszych badanych (powyzej 65 roku zycia). Muzyka
dzieli sie ze znajomymi co najmniej raz w tygodniu jedna trzecia (35%) najmtodszych
badanych, jedna siédma (15%) respondentow w wieku 25-34 lata i mniej niz 10% starszych
badanych.

Jedynym wyjatkiem jest ogladanie programéw lub filméw dotyczacych muzyki - to praktyka

czestsza wsrdd starszych respondentéw.

Mtodsi i lepiej wyksztatceni badani czesciej korzystaja ze streamingu muzyki i dzielg sie muzyka

Odsetki respondentéw deklarujgcych, ze co najmniej raz w miesigcu ... w podziale wedtug ...

... wieku
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1 Wszystkie zréznicowania opisywane w tekscie sg istotne statystycznie przy zatozonym poziomie istotnosci p < 0,05.
Zastosowano test z (z poprawka Bonferroniego dla wielokrotnych poréwnan).



... wyksztatcenia
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Zrédto: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, préba reprezentatywna dorostych Polakéw, N = 1000.

PRAKTYKI SEtUCHANIA

Chcac dowiedzied sie wiecej o tym, co oznacza wszechobecne stuchanie muzyki, zadali$my
badanym pytanie o to, w jakich sytuacjach to robig. Odpowiedzi pokazuja, ze muzyka
towarzyszy badanym przede wszystkim w trakcie aktywnosci, ktére sg mato angazujace

i relatywnie dtugotrwate: stuchaja jej podczas wykonywania obowigzkéw domowych (65%),
podczas podrézy (64%) i odpoczynku (60%). Wtaczaja ja przede wszystkim wtedy, gdy czeka
ich dtuzsze dziatanie niewymagajace petnego skupienia. Nieco rzadziej muzyka towarzyszy
aktywnosciom, ktére wymagajg wiekszego zaangazowania uwagi: pracy czy spotkaniom

towarzyskim.



Muzyka jest dla badanych ttem codziennosci

W jakich sytuacjach badani stuchajg muzyki?

podczas obowigzkéw domowych (np. gotowania,
Zmywania)

podczas podrdzy, przemieszczania sie (np. rowerem,
samochodem, pociagiem, komunikacja miejska)

podczas odpoczynku

podczas pracy

podczas codziennych czynnosci (np. ubierania sie,
szykowania do pracy)

podczas spotkan towarzyskich

podczas aktywnosci fizycznej (np. biegania, treningu,
zaje¢ sportowych)

przed snem

podczas positkow

podczas nauki

nie stucham muzyki

65%

64%

60%

42%

42%

41%

38%

24%

24%

| R

|2%

Zrodto: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, préba reprezentatywna dorostych Polakéw, N = 1000. Odpowiedzi nie

sumuja sie do 100%, bo badani mogli wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.

Najczestsza motywacjg stuchania muzyki jest relaks, poprawienie sobie nastroju. W drugiej
kolejnosci respondenci wskazywali motywacje rozrywkows i redukowanie stresu.



Stuchanie muzyki jest przede wszystkim sposobem na relaks

W jakim celu badani stuchajqg muzyki?

zeby sie zrelaksowaé, poprawic sobie nastroj 81%

zeby sie dobrze bawi¢, dla rozrywki

55%

zeby zredukowac stres 51%

zeby sie wyciszy¢ 45%

zeby sie skupi¢, odcigé¢ od innych bodzcow 39%

bo interesujg sie muzyka 32%

zeby poprawi¢ swojg kreatywnos¢ 27%

Zrédto: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, préba reprezentatywna dorostych Polakéw, N = 1000. Odpowiedzi nie
sumuja sie do 100%, bo badani mogli wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.

Mtodsi badani czesciej niz starsi deklarowali, ze muzyki stuchaja dla rozrywki, aby zredukowac
stres, aby odcig¢ sie od innych bodzcow, a takze ze wzgledu na zainteresowanie muzyka. Badani
z wyksztatceniem wyzszym czesciej niz inni twierdzili, ze muzyki stuchaja dla rozrywki.

CZEGO StUCHAJA POLACY?

Respondenci deklarowali takze, jakiego rodzaju muzyki stuchajg najczesciej. Pytanie
zadawalismy wykorzystujac szerokie kategorie gatunkowe. StaraliSmy sie postugiwacé
rozpoznawalnymi nazwami, okreslajagcymi gtéwne nurty muzyczne. Zalezato nam, by ukazaé
zréznicowanie gustéw, ale jednoczesnie nie schodzi¢ na poziom nadmiernego rozdrobnienia
i nazw znanych jedynie entuzjastom.

Sposréd zaproponowanych kategorii, badani najczesciej wskazywali pop i rock, a takze muzyke
klasyczng, powazna, disco-polo oraz rap.



Wedtug deklaracji, najpopularniejszymi rodzajami muzyki pozostaja pop i rock

Jakich gatunkéw muzycznych badani stuchajq najczesciej?

Pop

Rock

Muzyka powazna, klasyczna
Disco polo

Rap, hip-hop

Folk, muzyka tradycyjna
Jazz

Metal

Muzyka elektroniczna
Dance

Muzyka dawna

Blues

Muzyka filmowa

Poezja Spiewana, piosenka aktorska
Country

Reggae

Muzyka kabaretowa
Rhythm and blues, soul
Smooth jazz, Chillout
Muzyka religijna

Inne gatunki

Trudno powiedzie¢

Nie stucham muzyki

I 36%
I 34%
I 23%
I 19%
I 179%
I 7%

I 7%

I 7%

I 7%

Bl 2%

A

B 3%

B 3%

B 3%

B 2%

W 2%

I 1%

I 1%

I 1%

I 1%

I 21%
B 5%

I 1%

Zrodto: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, préba reprezentatywna dorostych Polakéw, N = 1000. Odpowiedzi nie

sumuja sie do 100%, bo badani mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Okoto jednej piatej badanych wskazato, ze najczesciej stucha innych gatunkéw niz te
wymienione w pytaniu. W swobodnych odpowiedziach zazwyczaj albo wymieniali bardziej
szczegotowo opisane gatunki (m.in. drill, rock alternatywny, indie rock, techno, house, k-pop,
punk) albo odnosili sie do cech muzyki, ktérej stuchajg (awangardowa, instrumentalna,

przyjemna, relaksujgca).

Ponownie obserwujemy réznice ze wzgledu na cechy spoteczne badanych:

¢ Kobiety czesciej deklarujg stuchanie popu, muzyki klasycznej lub powaznej, a mezczyzni
rocka, hip-hopu, metalu, muzyki elektroniczne;j.

¢ Starsi badani czesciej stuchajg disco-polo, muzyki klasycznej lub powaznej, a takze folku.
Mtodsi badani czesciej wskazujg rap, pop, rock, a takze metal i muzyke elektroniczna.

¢ Lepiej wyksztatceni respondenci czesciej stuchaja popu, rocka, muzyki klasycznej lub

powaznej i jazzu, a rzadziej disco-polo.



SEGMENTACJA StUCHACZY MUZYKI

Niemal wszyscy stuchamy muzyki dla przyjemnosci. Nie oznacza to oczywiscie, ze wszyscy
Polacy s3 zadeklarowanymi melomanami, dla ktérych muzyka stanowi gtéwna tresé zycia.
Warto spojrzeé na praktyki zwigzane ze stuchaniem muzyki w sposéb bardziej zniuansowany
i postarac sie dostrzec zréznicowanie postaw.

W tym celu postuzylismy sie metoda segmentacji, dzielgc badanych na cztery grupy.
Interesowato nas zréznicowanie praktyk stuchania: braliémy pod uwage odpowiedzi na pytania
o sytuacje, w ktérych badani stuchajg muzyki oraz o ich motywacje. Przygotowujgc segmentacje
postuzyliémy sie metodg analizy klas latentnych (LCA)?. Jest to technika modelowania, ktora
bierze pod uwage wzory odpowiedzi badanych, grupujac ich na tej podstawie w klasy. Celem
jest wydobycie ,ukrytej struktury” ttumaczacej wybory respondentow.

Na podstawie analizy podzielilismy badanych na cztery klasy rézniace sie zaangazowaniem
w stuchanie muzyki. Wsrdd nich sg stuchacze:

¢ Przypadkowi,
¢ Umiarkowani,
¢ Zanurzeni,

¢ Catodobowi.

2 Analiza zostata przeprowadzona za pomoca pakietu poLCA w jezyku R. Pytania o sytuacje, w ktérych badani stuchaja
muzyki oraz o motywacje stuchania zostaty wprowadzone do modelu jako zmienne binarne, z wytaczeniem odpowiedzi
niemerytorycznych (w pytaniu o sytuacje: ,innych, jakich?”, ,trudno powiedzie¢”, ,nie stucham muzyki”; w pytaniu
o motywacje: ,w innym celu, jakim”, ,trudno powiedzie¢”, ,odmowa odpowiedzi"). W ramach analizy obliczone zostaty
modele zaktadajgce od 1 do 10 klas. Ostateczne rozwigzanie wybrane zostato na podstawie merytorycznej interpretacji
wynikéw oraz wartosci BIC. Warto$¢ wspoétczynnika entropii (0,83) wskazuje, ze uzyskane klasy sg wystarczajaco

roztaczne.
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Tabela. Charakterystyki segmentéw

Przypadkowi stuchacze

Umiarkowani stuchacze

Zanurzeni

Catodobowi stuchacze

Badani nalezacy do tego segmentu s3
przecietnie nieco starsi od innych i wiecej
jest wsrdd nich oséb o nizszym poziomie
wyksztatcenia.

badanych (28%). To nieco czesciej
kobiety i osoby dobrze wyksztatcone.

respondentow. Jest wsréd nich wiecej
niz przecietnie oséb relatywnie mtodych
(ponizej 35 roku zycia) i posiadajacych
wyzsze wyksztatcenie.

Jak stuchaja? To osoby, ktére s mato zaangazowane Muzyka nie jest dla nich tylko ttem. Muzyka jest w ich zyciu wszechobecna: To takze osoby stuchajace muzyki
w stuchanie muzyki. Relatywnie Stuchaja jej najczesciej w podroézy, deklaruja, ze stuchaja jej w kazdej sytuacji | w kazdej sytuacji (nawet podczas
najczesciej wskazuja stuchanie w czasie podczas obowigzkéw domowych i z kazdego powodu, o ktéry pytalismy. nauki czy positkdw). Ich motywacje sa
podrézy i obowigzkéw domowych, (czesciej niz ,przypadkowi stuchacze”), Jako jedyni w zdecydowanej wiekszosci jednak inne od tych, o ktére pytalismy.
i stuchanie dla relaksu. Mozna zaktadac, ale tez podczas odpoczynku. Stuchaja interesuja sie muzyka. Relatywnie najczesciej deklaruja, ze
ze stuchaja gtéwnie przypadkowo, dla relaksu, redukcji stresu, rozrywki. stuchaja dla poprawy nastroju lub dla
muzyki z radia, albo nie s3 specjalnie Mozna zatozy¢, ze to osoby relatywnie rozrywki, ale nawet te odpowiedzi
zaangazowane w stuchanie. Muzyka zainteresowane muzyka, ale nie takie, wybieraja rzadziej niz ,zanurzeni”,
jest dla nich prawdopodobnie ttem dla ktorych jest to bardzo wazna sfera a nawet ,umiarkowani” stuchacze.
codziennosci. aktywnosci.

Kim s3? To okoto potowa badanych (51%). To nieco wiecej niz jedna czwarta To mniej niz jedna piata (18%) To bardzo nieliczna (4%), ale wyrazista

grupa. Naleza do niej czesciej mezczyzni
niz kobiety.

Czego stuchajg?

Pod tym wzgledem nie wyrdzniaja sie: ich
gust jest zgodny z ogdlnymi tendencjami.
Nieco rzadziej niz inni deklaruja stuchanie
rocka, popu i muzyki klasycznej, a nieco
czesciej disco polo.

Ich gust takze jest raczej zgodny

z przecietnym. Nieco czesciej niz inni
deklaruja stuchanie popu i muzyki
powaznej.

Wyraznie czesciej niz przedstawiciele
pozostatych segmentéw stuchaja rapu.
Nieco czesciej niz inni wskazuja takze
metal, muzyke elektroniczna, rock

i muzyke powazna.

Wyraznie czesciej niz inni stuchaja rocka
i metalu, a rzadziej rapu.

Dwie pierwsze grupy wyrdznione zostaty ze wzgledu na intensywnos¢ praktyk zwigzanych ze stuchaniem muzyki. Okazuje sie, ze potowa oséb
deklarujacych stuchanie muzyki niemal codziennie nie przyktada do niej wcale wielkiej wagi - w tym przypadku czestotliwosci nie nalezy traktowacé jako
miary zaangazowania. Kolejna ponad jedna czwarta to stuchacze umiarkowani: muzyka jest dla nich wiecej niz tylko ttem, ale nie s3 bardzo zaangazowani
w stuchanie. Nieco ponad jedna piata (22%) stanowia prawdziwi entuzjasci muzyki.

Pod wzgledem demograficznym, segmenty sg zréoznicowane przede wszystkim ze wzgledu na wiek: mtodsi badani wyraznie czesciej niz starsi nalezg do
segmentéw zaangazowanych, a rzadziej do niezainteresowanych.

Realne zréznicowanie - odmienno$¢ podejsé, a nie tylko intensywnosci zainteresowania - zaczyna by¢ widoczne dopiero wsrdd stuchaczy najbardziej
zaangazowanych, stanowigcych nieco ponad jedng pigtg badanych. Te podgrupy zaangazowanych sg jednak prawdopodobnie zbyt mato liczne, by mozna
byto je wyodrebnié na podstawie badania sondazowego na prébie o standardowej liczebnosci.
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W ramach segmentacji udato nam sie dostrzec tylko jedng wyrazistg podgrupe
zaangazowanych, ktérg nazwalismy ,Catodobowymi”. To w wiekszos$ci mezczyzni, stuchacze
rocka i metalu. Stuchajg muzyki we wszystkich sytuacjach, nawet w trakcie nauki, pracy

czy positkéw. Charakterystyczne dla nich jest to, ze - w odréznieniu od innych mocno
zaangazowanych stuchaczy, zebranych w segmencie ,zanurzeni” - nie wskazujg motywacji
stuchania muzyki, o ktére pytalismy. Oznacza to zapewne, ze stuchaja jej z innych powodow,
nie ujetych wéréd zaproponowanych odpowiedzi.

Tabela: rozktad odpowiedzi na pytania wykorzystywane w segmentacji wedtug wyréznionych grup?®

Przypadkowi | Umiarkowani . Catodobowi
Zanurzeni
stuchacze stuchacze (n = 176) stuchacze
(n =508) (n=278) (n = 38)*
W jakich podczas aktywnosci fizycznej
sytuacjach (np. biegania, treningu, zajec 16% 46% 85% 71%
stucha Pan(i) sportowych)
muzyki?
podczas nauki 1% 3% 44% 72%
przed snem 7% 24% 57% 88%
podczas pracy 25% 50% 70% 98%
podczas obowiazkéw do.mowych 39% 86% 96% 98%
(np. gotowania, zmywania)
podczas podrézy, przemieszczania
sie (np. rowerem, samochodem, 45% 77% 93% 87%
pociggiem, komunikacjg miejska)
podczas odpoczynku 38% 73% 95% 97%
podczas spotkan towarzyskich 16% 57% 82% 75%
podczas codziennych czynnosci
(np. ubierania sie, szykowania do 23% 46% 81% 86%
pracy)
podczas positkdw 7% 28% 57% 84%
W jakim cel'u 2eb}/ sie zre’lfaksowac’, poprawic 66% 98% 100% 61%
stucha Pan(i) sobie nastrdj
muzyki?
zeby zredukowac stres 21% 79% 97% 40%
zeby sie wyciszy¢ 21% 62% 94% 22%
bo interesuje sie muzyka 5% 48% 83% 22%
zeby sie dobrze bawic, dla rozrywki 25% 82% 97% 51%
2eby, si,e skupi¢, odcigé od innych 17% 519% 89% 29%
bodZcow
zeby poprawic swoja kreatywnosc 4% 32% 87% 19%

Zrédto: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, préba reprezentatywna dorostych Polakéw, N = 1000.

3 Tabela przedstawia uzyskane odpowiedzi w podziale wedtug wyréznionych grup, a nie modelowe prawdopodobienstwa.

4 Wyniki dotyczace tej grupy nalezy traktowac z ostroznoscia ze wzgledu na niewielka liczebnosé.
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Podziat badanych na segmenty przektada sie takze na zaangazowanie w rézne rodzaje
aktywnosci muzycznej - nie tylko stuchanie muzyki - o ktére pytaliSmy w badaniu. ,Zanurzeni”
czesciej niz przedstawiciele innych segmentdéw podejmujg wtasciwie wszystkie rodzaje praktyk
zZwigzanych z muzyka.

Warto zwrécié¢ uwage szczegdlnie na praktyki zwigzane z finansowym zaangazowaniem.
,Zanurzeni” sg czesciej niz inni badani sktonni ptaci¢ za muzyke, zaréwno nabywajac ja

na ptytach lub innych nosnikach, jak i ptacac za dostep do serwiséw streamingowych.

Jednak nawet wsrdéd nich odsetki oséb wydajgcych pienigdze na dostep do muzyki wydaja

sie relatywnie niskie: 55% z nich co najmniej raz w roku korzysta z ptatnych serwiséw
streamingowych, a 48% kupuje ptyty lub pliki z muzyka. W sumie 74% z nich ptaci za dostep
do muzyki w ktoérejs$ z tych dwodch form. Wérdd ,przypadkowych” stuchaczy odsetek ptacacych
wynosi 39%, wsrdd ,,umiarkowanych” 57%, a wsérod ,catodobowych” 63%.

Podejmowanie wszystkich rodzajoéw praktyk muzycznych jest czestsze w segmentach bardziej
zaangazowanych

Odsetki badanych ktérzy ... co najmniej raz w roku, wedtug segmentéw

B Tak Nie
... stuchajg muzyki dla przyjemnosci

umiarkowani 100%

zanurzeni 100%

catodobowi 99%

... ogladaja filmy, programy poswiecone muzyce w TV lub w Internecie

przypadkowi 67% 33%

umiarkowani 72 28%

||

zanurzeni 87% 13%

catodobowi 69% 31%

.. uczestnicza w réznego rodzaju wydarzeniach muzycznych (koncertach, festiwalach itp.)

przypadkowi 52% 48%

umiarkowani 69% 31%
zanurzeni 82% 18%

catodobowi 71% 29%
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.. czytajg o muzyce w prasie albo Internecie

przypadkowi 51% 49%

umiarkowani 65% 35%

zanurzeni 83%

catodobowi 66% 34%

... wymieniajg sie z kim$ muzyka (pozyczanie ptyt, przesytanie linkéw)

przypadkowi 29% 71%

umiarkowani 35% 65%
zanurzeni 66 34%

catodobowi 44% 56%

‘I

... kupuja ptyty, pliki z muzyka
przypadkowi 28% 72%
umiarkowani 39% 61%
zanurzeni 48% 52%

catodobowi 40% 60%

... korzystaja z ptatnych serwiséw z muzyka cyfrowa (np. Spotify, Tidal)
przypadkowi 23% 77%
umiarkowani 31% 69%

zanurzeni 55% 45%

#|
o\

catodobowi % 54%

.. muzykuja (graja na instrumentach, $piewaja) indywidualnie
przypadkowi 14% 86%
umiarkowani 26% 74%
zanurzeni 44% 56%

catodobowi 32% 68%

17%



.. muzykuja (graja na instrumentach, $piewaja) w grupie
przypadkowi 10% 90%
umiarkowani 16% 84%

zanurzeni 26% 74%

catodobowi 16% 84%

Zrodto: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, préba reprezentatywna dorostych Polakéw, N = 1000.

Analiza segmentacji przypomina, ze deklaracje niemal powszechnego stuchania muzyki dla
przyjemnosci oznaczajg bardzo rézny poziom zaangazowania respondentéw. Bardzo wielu
Polakéw codziennie stucha muzyki, ale grupa prawdziwych entuzjastow jest relatywnie
nieliczna. Dla wiekszosci jest ona raczej elementem tta ich zycia.

NARODOWE ...
centrum | BADANIA

KULTURY N CK
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