Co wybieraja Polacy - ekologiczny produkt, czy niska cene?
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— Konsumenci staja si¢ coraz bardziej wymagajacy. Takie podejScie napgdza rozwdj, bo to korzys¢ dla
srodowiska 1 sita napedowa dla Swiadomych marek. Na wlasnym przyktadzie widzimy, ze ekologiczne
produkty moga by¢ w dobrej cenie i jednoczesnie by¢ wydajne 1 skuteczne. Rosnie takze znaczenie
opakowan produktow przy wyborach konsumentow. Jak wynika z naszego badania, licza si¢
funkcjonalnos¢ 1 rozmiar, ale w pierwszej trojce znajduje si¢ takze ekologicznos¢, a wigc pochodzenie z
recyklingu czy mozliwos¢ ponownego przetworzenia — mowi Agnieszka Augustyniak, dyrektor
marketingu 1 rozwoju produktowego Grupy INCO.

Cena liczy si¢ bardziej niz kiedy$

Z badania Grupy INCO wynika, ze najwazniejszym kryterium wyboru srodkéw czystosci do domu jest
dobra cena. Wskazuje na nig 45 proc. respondentéw. Co wazne, w ostatnich latach znaczenie tego
czynnika wzroslo, co potwierdza 4 na 10 Polakow. Niemal tyle samo os6b bierze pod uwage wydajnos¢
(44 proc.), a 29 proc. twierdzi, ze w ciggu ostatnich lat ta kwestia stata si¢ dla nich jeszcze wazniejsza. Na
trzecim miejscu czynnikow branych pod uwage w trakcie zakupow znajduje si¢ jakosS¢ 1 renoma, a wigc
sprawdzona skutecznos¢, na co wskazuje 37 proc. zapytanych. Wedtug az jedne;j trzeciej respondentow
ten czynnik ma dla nich wigksze znaczenie niz jeszcze kilka lat temu.

Ros$nie Swiadomos¢é na zakupach

W ostatnich latach ekologiczne produkty do sprzatania czgsciej wybiera 16 proc. respondentow. Tyle
samo chetniej czyta etykiety. Na ekologig 1 czytanie etykiet czgsciej stawiajg kobiety, wsréd ktérych po
19 proc. przyznaje si¢ do takich zmian (wobec odpowiednio 11 proc. 1 13 proc. mg¢zczyzn). Wyrdzniaja
si¢ takze osoby powyzej 55. roku zycia, sposrod ktdrych co piata chetniej wybiera produkty ekologiczne,
a 22 proc. czegsciej czyta etykiety. W grupie 20- 1 30-latkow na takie zmiany wskazuje ok. 13-15 proc.
badanych.

Duze, funkcjonalne i ekologiczne

Z badania wynika, ze niemal dwie trzecie (64 proc.) konsumentéw Srodki czystosci do domu przechowuje
w opakowaniach, w jakich je kupito. Jedynie 7 proc. deklaruje, ze zawsze przelewa albo przesypuje je do
wlasnych pojemnikéw. Dlatego duza rolg odgrywa funkcjonalnos¢ opakowania takiego produktu, a wigc
jego ksztalt, ergonomia czy uchwyt, na co wskazuje blisko jedna trzecia respondentow. Dla podobne;j
grupy konsumentéw liczy si¢ rozmiar opakowania (27 proc.). Podium zamyka ekologicznos¢. Fakt, czy
opakowanie jest z ekologicznego materiatu lub nadaje si¢ do recyklingu, liczy si¢ juz dla 17 proc.
zapytanych. Najwigksze znaczenie ma dla kobiet, z ktérych jedna piata bierze to pod uwage na zakupach,
a takze osob powyzej 55. roku zycia, wsrod ktorych az 22 proc. chetniej wybiera Srodki czystosci w
ekologicznych opakowaniach.
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