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W polowie czerwca zakonczyta si¢ kampania spoleczna ,,.Sam urzadzaj swoje miasto”, skierowana do
mieszkancOw miast, realizowana wspdlnie przez samorzady lokalne zrzeszone w Zwiazku Miast
Polskich. Inicjatorzy akcji zachegcali mieszkancow do angazowania si¢ w ksztaltowanie swoich matych
ojczyzn. Projekt zainicjowano w maju, ktory jest miesigcem samorzadu terytorialnego. To pierwsze
wspolne samorzadowe przedsigwzigcie edukacyjne, miasta deklaruja kontynuacje kampanii.

W inicjatywe wilaczylo si¢ ponad 75 miast ze Zwiazku Miast Polskich. Celem kampanii byto zwrdcenie
uwagi na sprawy lokalne, zwigkszenie Swiadomosci obywateli na temat roli samorzadu terytorialnego
oraz zaproszenie mieszkancow do aktywnego udzialu w kreowaniu swojego najblizszego otoczenia. Na
stronie www.miasta.pl przedstawione zostaly konkretne narz¢dzia oraz Sciezki od pomystu do realizacji, z
ktorych mieszkancy moga i powinni korzystac.

- Miasta aktywnie zaangazowaty sie w przedsiewziecie. WiekszoS¢ z nich zaprezentowata narzedzia, ktore
dedykowane sq mieszkaricom poprzez swoje strony internetowe i media spotecznosciowe. Przyktadowo w
warszawskiej komunikacji publicznej wyswietlany byt spot kampanii, a w gminie Sierakoéw polqczono
przekaz kampanii 7 akcjq zachecajacq mieszkaricow do aranzacji jednego z pomieszczen w hali
widowiskowo — sportowej — informuje Joanna Nowaczyk, koordynator kampanii ze Zwigzku Miast
Polskich.

W akcji wzigty udziat m.in.: Ciechanéw, Czgstochowa, Etk, Katy Wroctawskie, Krakow, Ostrowiec
Swigtokrzyski, Ptonsk, Poznan, Krakéw, Radom, Ruda Slaska, Srem, Swinoujscie, Tarnow. Peina listg
miast mozna znalez¢ tutaj.

Kampania dotarta do prawie 9 mln uzytkownikow Internetu. Spot video, przygotowany specjalnie na
potrzeby tego przedsigwzigcia, obejrzato ponad 1,6 mln mieszkancoéw, a prawie 1,8 mln podjeto
dziatanie, by dowiedzie€ sig, w jaki spos6b mozna zaangazowac si¢ w zycie miasta.

- Jesieniq planujemy kontynuacje kampanii. Miasta bardzo chetnie wlqczajq sie w tego typu inicjatywy.
Naszq rolq jest edukacja mieszkaricow i dostarczanie im wiedzy na temat narzedzi i mozliwosci, jakimi
dysponujq samorzqdy, a takze budowanie dobrych relacji z mieszkaricami — komentuje Andrzej Porawski,
dyrektor Biura Zwigzku Miast Polskich.

W ramach akcji przygotowano 30 sekundowy spot video, plakaty z keyvisualem dedykowanym kazdemu
z miast oraz landing page, ktéry odwiedzito 24 tys. uzytkownikéw. Kampania zostata wyemitowana w
Internecie na takich platformach jak: Google, Facebook, Instagram, YouTube, VOD, Ipla, Player.
Kampania byta geotargetowana na wszystkie miasta biorace udziat w akcji, w szczeg6lnosci na
uzytkownikow 18+ zainteresowanych tematami lokalnymi.

Towarzyszyly jej dziatania public relations skierowane do medidw o zasiggu ogdlnopolskim i lokalnym.
Temat kampanii podjety m.in. takie media jak: Polityka, Polska The Times, Rzeczpospolita, Telewizja
Polska, media lokalne i branzowe, o profilu samorzadowym 1 marketingowym.
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