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Prawo do informacji to jedno z podstawowych praw i wolnosci obywatelskich Europejczykow.
Mieszkancy Unii Europejskiej chcg wiedzie¢ w jaki sposob sa inwestowane jej zasoby finansowe 1 jakie
przedsigwzigcia wspolfinansowane sa z funduszy UE. WkroczyliSmy w nowy okres programowania.
Uczymy si¢ nowych zasad przygotowania i realizacji projektow wspotfinansowanymi przez Fundusze
Europejskie. W zakresie informacji i promocji wielkiej rewolucji nie ma, ale warto przyjrzec si¢
obowiazkom w tym zakresie. Tym bardziej, ze ich wypetnianie moze podlega¢ kontroli.

Beneficjenci oczekuja konkretnych, praktycznych informacji, podanych w kroétkiej, prostej i zrozumiate;j
formie.

Obowiazki informacyjno-promocyjne zapisane sa w Rozporzadzeniu Parlamentu Europejskiego 1 Rady
(UE) nr 1303/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. oraz Rozporzadzeniu Wykonawczym Komisji (UE) NR
821/2014 z dnia 28 lipca 2014 r. Dotycza one wnioskodawcow 1 beneficjentow programow:

Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020
Inteligentny Rozw¢j 2014-2020

Polska Cyfrowa na lata 2014-2020

Polska Wschodnia 2014-2020

Wiedza Edukacja Rozw6j 2014-2020

Pomoc Techniczna 2014-2020

16 Programow Regionalnych na lata 2014-2020

Dotyczy on takze projektow realizowanych w ramach Inicjatywy na rzecz zatrudnienia ludzi
mtodych i podmiotéw, ktore wdrazaja instrumenty finansowe.
Aby poinformowac spoteczenistwo o wspétfinansowaniu z UE nalezy:

e oznacza¢ znakiem Unii Europejskiej 1 znakiem Funduszy Europejskich, a w przypadku
programéw regionalnych rowniez herbem wojewdédztwa lub jego oficjalnym logo promocyjnym:

a. wszystkie dziatania informacyjne 1 promocyjne dotyczace projektu, np. ulotki, broszury,
publikacje, notatki prasowe, strony internetowe, newslettery, mailing, materiaty filmowe,
materiaty promocyjne, konferencje, spotkania,

b. wszystkie dokumenty zwiazane z realizacja projektu, ktére podajesz do wiadomosci publicznej
np. dokumentacj¢ przetargowa, ogloszenia, analizy, raporty, wzory uméw, wzory wnioskow,

c. dokumenty 1 materiaty dla os6b 1 podmiotéw uczestniczacych w projekcie, np. zaswiadczenia,
certyfikaty, zaproszenia, materiaty informacyjne, programy szkolen 1 warsztatow, listy obecnosci,
prezentacje multimedialne, kierowana do nich korespondencje, umowy

e umiesci¢ plakat lub tablice (informacyjng 1/lub pamigtkowa) w miejscu realizacji projektu

e umiesci¢ opis projektu na stronie internetowe;j

e przekazywac osobom i podmiotom uczestniczacym w projekcie informacje, ze projekt uzyskat
dofinansowanie, np. w formie odpowiedniego oznakowania konferencji, warsztatow, szkolen,
wystaw, targdw; dodatkowo mozesz przekazywac informacj¢ w innej formie, np. stowne;j

Nalezy takze dokumentowac dzialania informacyjne i promocyjne prowadzone w ramach projektu.
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Warto pamigtaé, ze beneficjenci oczekuja konkretnych, praktycznych informacji, podanych w krétkie;,
prostej 1 zrozumiatej formie. Dziatania informacyjno — promocyjne powinny by¢ dostosowane do grupy
docelowe;j

Co jeszcze mozna zrobi¢ aby skutecznie dociera¢ z wiadomosciami o realizowanych projektach? Autorzy
Podrecznika wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji
i promocji proponuja nastgpujace dziatania podkreslajac jednoczesnie, ze, priorytetem powinny by¢
dziatania bezkosztowe 1 niskokosztowe np.

e umiesci¢ naklejki lub tabliczki na maszynach, urzadzeniach i sprzecie kupionym w ramach
projektu,

e przygotowaé dokumentacje fotograficzng projektu 1 umiesci€ ja na swoich stronach
internetowych,

e przygotowac strong/podstrong internetowa projektu,

¢ podjac dziatania w mediach spotecznosciowych,

e przygotowac informacje prasowa i przekazac ja mediom,

e zorganizowac spotkanie informacyjne na temat realizowanego projektu,

e zorganizowac konferencje prasowa,

e zaprezentowad projekt na spotkaniach, konferencjach, targach branzowych, wydarzeniach
promujacych projekty unijne,

e wypowiadac si¢ publicznie na temat projektu.
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