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Z art. 94a ust. 1 prawa farmaceutycznego wynika, ze pojecie reklamy aptek, ktorej nie stanowi informacja
o lokalizacji 1 godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego, ustawodawca potraktowat szeroko. Na tle
tego przepisu Naczelny Sad Administracyjny przyjmuje w swym orzecznictwie, ze reklama jest kazde
dziatanie, ktére ma na celu zachgcenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towaréw lub do
skorzystania z okreslonych ustug.

Wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta do kupna
towaru, lecz rowniez faktyczne intencje podmiotu dokonujacego przekazu oraz odbior przekazu przez
jego adresatow. Jak trafnie stwierdzit WSA w zaskarzonym wyroku, wypowiedz jest reklama, gdy nad
warstwa informacyjna przewaza zacheta do nabycia towaru. Taki cel przySwieca nadawcy wypowiedzi 1
tak odbiera ja przecigtny odbiorca, do ktérego zostata skierowana. Wszelkie promocje, w tym cenowe i
rabatowe, sa reklama towaru 1 firmy, ktéra ich dokonuje.

Uczestnictwo w programie lojalnosciowym "Kupuj Taniej - 1 pkt za 5 z" stanowi reklame, poniewaz
program ten ma na celu zwigkszenie sprzedazy produktéw leczniczych 1 wyrobéw medycznych
oferowanych w aptece.

Wyrok NSA z dnia 17 wrzesnia 2020 r., sygn. akt: Il GSK 530/20



http://www.tcpdf.org
http://www.phoca.cz/phocapdf

