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Z art. 94a ust. 1 prawa farmaceutycznego wynika, że pojęcie reklamy aptek, której nie stanowi informacja

o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego, ustawodawca potraktował szeroko. Na tle

tego przepisu Naczelny Sąd Administracyjny przyjmuje w swym orzecznictwie, że reklamą jest każde

działanie, które ma na celu zachęcenie potencjalnych klientów do zakupu konkretnych towarów lub do

skorzystania z określonych usług.

Wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyraźna zachęta do kupna

towaru, lecz również faktyczne intencje podmiotu dokonującego przekazu oraz odbiór przekazu przez

jego adresatów. Jak trafnie stwierdził WSA w zaskarżonym wyroku, wypowiedź jest reklamą, gdy nad

warstwą informacyjną przeważa zachęta do nabycia towaru. Taki cel przyświeca nadawcy wypowiedzi i

tak odbiera ją przeciętny odbiorca, do którego została skierowana. Wszelkie promocje, w tym cenowe i

rabatowe, są reklamą towaru i firmy, która ich dokonuje.

Uczestnictwo w programie lojalnościowym "Kupuj Taniej - 1 pkt za 5 zł" stanowi reklamę, ponieważ

program ten ma na celu zwiększenie sprzedaży produktów leczniczych i wyrobów medycznych

oferowanych w aptece.

Wyrok NSA z dnia 17 września 2020 r., sygn. akt: II GSK 530/20
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